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1. Introducéo

Esta pesquisa realiza-se na inteng@o de ampliar os estudos cuja problemética central € o amplo crescimento do consumo de drogas
pelosjovens, em especial 0 alcool. Objetiva-se analisar o oferecimento de bebidas alcodlicas em material impresso de festas e eventos
voltados para o publico jovem. Assim, percebemos que os espagos de lazer que sdo ofertados aos jovens, estéo permeados pelaldgica
capitalistica, e o lazer é colocado pela sociedade enquanto uma ocasido de consumo, e 0 espago para o lazer também é visto como um
espaco para 0 consumo. E constante o uso e abuso de drogas nos dias atuais, 0 que representa um problema crescente que ocorre de
forma homogénea na sociedade moderna, uma vez que atinge todas as camadas socioecondmicas. Os usudrios de drogas, em especial
0s jovens, estdo presentes tanto nas periferias quanto nos bairros elitizados, nas escolas particulares na mesma amplitude que nas
escolas publicas e, atualmente, apresenta quase 0s mesmos numeros quando a relagdo refere-se a comparagcdo entre géneros.
(ROMERA, 2008). A pesquisadora Suely Rolnik (2006) nos aponta que agregamos em nossos Corpos 0S Signos que 0 mundo nos
apresenta e que através de sua expressan, 0S iNcorporamos a Nossos territérios existenciais. Assim restabel ecemos um mapa de
referéncias compartilhado com novos delineamentos. Somos movidos por esta contradi¢do e continuamente coagidos a pensar/criar,
segundo o que ja foi sugerido. O movimento de pensamento/criagdo entdo tem um poder de interferéncia na realidade e de
participagdo na orientacdo de seu destino, estabelecendo deste modo um instrumento essencia de transformacg8o da paisagem
subjetiva e objetiva. Segundo o pesquisador Mauro Betti O olhar é o que define aintencionalidade e a finalidade da visdo; é asua
dimens&o propriamente humana. Quando olhamos para umaimagem, ndo a olhamos integralmente, mas por fixagdes sucessivas (0
gue se chama busca visual), que néo estabelecem moldes de simetria. Assim a conexdo da multiplicidade de fixagOes particulares
sucessivas organiza a "visdo da imagem". (BETTI, 1997) As imagens sdo portadoras da mensagem que existem lugares
maravilhosos e que eles estao proximos e ndo téo distantes quanto se imagina, e acima de tudo, que algumas pessoas teriam o prazer
de habit&los. Mais do que isso, passa-se a fantasia de que podemos ser um destes VIPs; e para isso acontega basta canalizarmos
toda nossa energia vital de desgjo, de afeto, de conhecimento, de intelecto, de erotismo, de imaginacéo, de agdo, etc. para
alcancarmos em nossas vivéncias estes mundos virtuais de signos, através do consumo de objetos e servicos que 0s mesmos nNos
propdem. (ROLNIK, 2006). A pesguisadora llna Pinsk, cita uma recente pesquisa realizada com adol escentes de ambos 0s sexos,
cujo resultado mostra que os jovens consomem praticamente os mesmos tipos de bebidas, com as mesmas freqiiéncias, consumindo
apenas quantidades diferentes, apesar de essa diferenca ndo ser significativa. Relata ainda que quase metade das doses ingeridas por
adolescentes é de cervgja ou chope, e que os adolescentes brasileiros iniciam seu consumo regular bem antes da idade legal e,
comparativamente, antes da idade em que os jovens adultos o fizeram. (PINSK, 2009). O lazer, espaco de vivéncia do tempo



disponivel, que serd aqui citado a partir da conceituacdo de Marcellino (1990, p. 31): [...] cultura compreendida no seu sentido mais
amplo vivenciada (praticada e fruida) no tempo disponivel, em nenhum momento tomara para si 0 6nus de ser o elemento
responsavel pelo uso abusivo de alcool atualmente. Marcellino (1996, p. 52) aponta ao que se chama de valores destrutivos do
lazer, caracterizados por atitudes desenvolvidas ho tempo disponivel que apresentam aspectos patol égicos. Considerando aspectos
moralistas, preconceituosos e ideolégicos que envolvem essas categorizacBes, 0 autor destaca as atitudes de lazer que ndo séo
desgjaveis por confrontar-se com valores do desenvolvimento humano, afrontando a qualidade de vida do individuo, sua propriavida
e a vida ahela. Assim, focarmos o olhar sobre costumes de lazer implicitos nas promocdes dirigidas ao publico jovem e quais
imagens gue estas se apropriam para sua divulgacéo afim de capturar os jovens através de suas fantasias e desejos, bem como
aprofundar as reflexdes sobre ateméatica do lazer e suarelagdo com o consumo do &lcool se fazem extremamente necessérias.

2. Objetivos

» Detectar a demanda de ofertas de lazer direcionada ao publico jovem. « Aprofundar as reflexdes sobre a temética do lazer e sua
relacdo com o uso abusivo de acool junto a populagéo jovem, visando maior compreensdo do fendbmeno. « Aprofundar as reflexdes
acerca das imagens e sua relagdo com os eventos dirigidos ao publico jovem. « Analisar o material publicitério impresso (folders,
cartazes ejornais) dirigido ao publico jovem para a divulgacéo de eventos de lazer.

3. Desenvolvimento

A presente pesquisa constituiu-se a partir de pesquisa bibliogréfica e andlise documental. O trabalho foi iniciado com o levantamento
bibliogréfico sobre o tema desta pesquisa no acervo das bibliotecas das universidades UNIMEP e UNICAMP. Também foram
realizadas pesquisas aos sites Scielo e Google Académico. Foram recolhidos panfletos e cartazes de festas do ano de 2009, de
Piracicaba e Regido, e criadas as seguintes categorias para andlise: Oferecimento de bebidas alcodlicas, NUmero do panfleto, Data de
realizacdo do evento, Local, Preco de entrada para o evento, Idade, Patrocinio, Apelo de imagem, Foco musical. Ap6s a elaboracdo
das categorias, os panfletos e cartazes foram tabulados em planilha para a andlise. Foi realizado o cruzamento de algumas categorias
com foco principal no Oferecimento de Bebidas Alcodlicas x Apelo de Imagem e Oferecimento de Bebidas Alcodlicas x Faixa Etaria.
Paraaanalise do material utilizamos dados qualitativos, com referéncias bibliogréficas especificas para andlise de imagem, autores da
psicologia e pesquisadores da &rea do lazer, e dados quantitativos, através de tabelas e gréficos.

4. Resultado e Discussao

Os jovens estdo consumindo drogas, e dentre elas o acool vem ganhando destague. Ta acontecimento € visto como um grave
problema da social, visto que a facilidade ao acesso, baixos pregos, inimeros locais de venda, horérios estendidos de venda e
desrespeito asleis ao se vender bebidas alcodlicas para menores, sdo fatores que preocupam. Outros dados que verificamos abrangem
aspectos sociofamiliares, tais como a tolerancia em relagdo a ingestéo de dlcool, considerado como uma droga licita, e o habitual
consumo por familiares e amigos, que contribuem tanto para o aumento do niimero de usuérios quanto para a diminuicéo daidade de
inicio de uso, e também o fato de ser legitimada e fortalecida por meio da midia e tornando seu uso banalizado. Incentivado pela
veiculacdo de pecas publicitérias, realizadas a partir de propagandas televisivas, outdoors, imagens e todo aparato que a indlstria do
marketing emprega quando da sua agdo persuasiva, dissimulada e bastante convincente, o dcool ganha espagco nos momentos de lazer
dos jovens. Podemos observar tal fenémeno nos panfletos e cartazes de divulgacdo de festas direcionadas ao publico jovem. O
oferecimento de bebidas em festas se torna o chamariz para que esta populacdo fregliente tais eventos. Ao analisarmos os dados do
material coletado, tomamos como referéncia duas categorias que se destacam como principal recurso para atrair seu publico alvo: o
uso apelativo de imagens e o oferecimento de bebidas acodlicas. Para a categoria Oferecimento de bebidas, subdividimo-las em
cinco modalidades de classificagdo: Bebidas Gratis, N&o fala de bebidas, Open Bar, Open Bar Camarote e Promog&o com Bebidas.

Para a categoria Uso apelativo da imagem subdividimo-las em quatro modalidades de classificagdo: Apelo Sexual, Apelo
Universitério, Imagens de Artistas e Ndo tem apelo. Assim, ao cruzarmos categorias, podemos observar como s80 estruturadas
essas midias de divulgacdo, e quais estratégias usadas a fim de atingir esse determinado segmento populacional. Como pudemos
observar um dos principais artificios para atrair o publico jovem aos eventos € a exploracdo da imagem do artista, sendo que nesta
modalidade ndo é recorrente o oferecimento de bebidas como chamariz, apesar de que muitos desses eventos oferecerem a
modalidade Open Bar Camarote, aguela em que a pessoa ao adquirir um convite com o prego diferenciado tem acesso as bebidas

alcodlicas gratuitamente e a um espaco diferenciado do evento. Ja para os eventos direcionados ao publico universitério, ou sgja,
aquele cujo em sua divulgacdo aimagem que se vinculatem o apelo universitario, o of erecimento de bebidas al codlicas como atrativo
é recorrente, destacando-se a modalidade Open bar, ou sgja, onde a bebida al codlica é of erecida gratuitamente durante todo o evento.
Outra modalidade recorrente para essa populacdo é o oferecimento de bebidas grétis, ou sgja, aquela cuja distribuicéo gratuita da
bebida al codlica tem certo tempo de duracdo ou a quantidade € limitada. Pudemos verificar também que a categoria Apelo sexua de
imagem apesar de ser um artificio usado como chamariz para os eventos, ndo é recorrentemente usada. Como percebemos este recurso



€ pouco utilizado, sendo empregado em apenas 14% dos panfletos. Outro dado analisado foi quanto a classificagdo etaria destes
eventos, relacionando-os com o oferecimento de bebidas alcodlicas. Ao fazermos a andlise de cruzamento destes dados, podemos
perceber que apesar de acomercializagdo de bebidas alcodlicas serem proibidas a menores de 18 anos, muitos dos panfletos e cartazes
gue oferecem bebidas alcodlicas em alguma modalidade, ndo faz alusdo a restricdo etaria do evento. Apenas 37% do material
analisado citavam tal restricdo. Assim, compreendemos que na divulgagéo dos eventos analisados, 0 acesso a bebidas a codlicas para
adol escentes menores de 18 anos se torna facilitado, ja que, além de ndo ter arestricdo etaria, a distribuicdo em muitos episddios, €
gratuita.

5. Consider agdes Finais

Diante do materia publicitério de eventos dirigidos ao publico jovem, podemos perceber alguns dos principais artificios utilizados
pel os organizadores para que esta populagéo freqliente tais ambientes. Dentre todo o material coletado, destaca-se 0 constante apelo
no uso de imagens para atrair determinada fatia populacional e a oferta de bebidas alcodlicas como chamariz para que os jovens se
sintam seduzidos com tais propostas. Pudemos verificar que dentre as estratégias mais utilizadas nos panfletos e cartazes
destaca-se 0 uso de imagens dos artistas que irdo se apresentar no evento, com 48% de emprego desta categoria. Em contrapartida, na
categoria oferecimento de bebidas alcodlicas, esta é a menos citada neste material, com 30% dos panfletos ndo fazendo alusdo a
qualquer tipo de distribuicdo do dlcool. Outra categoria bastante utilizada é a do emprego de imagens com o apelo universitério, com
21% de uso. Esta por suavez, é a que mais oferece bebidas alcodlicas como estratégia na modalidade Open Bar, ou sgja, agquela cuja
distribuicéo se da de maneira livre durante todo o evento, isto para tentar conquistar 0s jovens, visto que o uso de entorpecentes por
essa populagdo € crescente. A seguinte categoria analisada foi a classificagdo etéria destes eventos, relacionando-os com o
oferecimento de bebidas alcodlicas. Neste item pudemos observar que a restricdo ao acesso nos eventos onde a bebida alcodlica é
oferecida ndo é citada em 31% dos casos, e mesmo nos panfletos onde ndo se fica explicito o oferecimento de bebidas aincidéncia é
de 32%, totalizando 63% dos panfletos sem restri¢do etaria quanto o acesso no local. Segundo o Estatuto da Crianga e do Adolescente
(ECA): Titulo 11l Da Prevencao; Capitulo || Da Prevengao Especial; Segdo || Dos Produtos e Servigos; Artigo 81 E proibidaa
venda a crianca ou ao adolescente de: |1 bebidas alcodlicas. Assim podemos verificar que a maioria dos eventos direcionados ao
publico jovem age em desacordo com o ECA, ou por ndo tomarem conhecimento do Estatuto, ou mesmo por mafé, ja que os jovens
neste caso sdo considerados meros consumidores. Marcellino (2006) nos diz que se o lazer é colocado pela sociedade capitaista
enguanto um momento de consumo, 0 espaco para o lazer também € visto como um espago para 0 consumo. Foi 0 que confirmamos
nesta pesquisa, ou seja, que 0s espacos de lazer que sdo divulgados e ofertados aos jovens, estdo permeados pela [6gica capitalista,
apesar de que, segundo Marcellino (2006), as manifestagdes daindustria cultural poderiam cumprir pelo menos alguns requisitos que
contribuissem para 0 desenvolvimento cultural, mas o que é exercido visa apenas a rentabilidade financeira, evidenciando a
homogeneizagdo do consumo, num nivelamento por baixo (MARCELLINO, 2006).
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