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1. Introducéo

O desenvolvimento do artigo pautou-se por duas diretrizes, a saber: 1) o antecedente histdrico-econdmico da informalidade enquanto
fendmeno inerente a dindmica capitalista; 2) as teorias que a conceituam e precisam, tanto a informalidade, quanto seus efeitos na
esferasocial.

Em relacdo ao primeiro, temos que o essencial das relagBes capitalistas exigia que uma massa gigantesca de possuidores se
desprendessem dos seus meios de producdo, para for¢cadamente assumirem uma posi¢do oposta, polarizando as relactes laborais e se
enfrentando como capitalista e trabalhador. Logo, a maturacéo do capitalismo pressup8e que dois contingentes diferentes possuidores
de mercadorias se defrontando: de um lado, retentores do dinheiro, meios de producgdo e de subsisténcia, propondo-se a valorizar sua
soma-valor que possuem mediante aquisi¢ao de forca de trabal ho alheia; de outro, trabalhadores livres, vendedores da propriaforcade
trabalho, e deste modo, vendedores de trabal ho.

Nesse sentido, a informalidade acompanha a prépria formagdo da classe trabalhadora (proletariado) durante a Revolugéo Industria e
confirma sua presenca quando emerge 0 “exercito industrial de reserva’. Essa € em esséncia a concepgdo de Marx, e marxistas como
P. M. Sweezy, G. Lukécs, R. Antunes, E. Hobsbawm, L. Huberman, M. Dobb, E. Thompson; e de historiadores que parcia ou
totalmente aceitam as propostas de Marx, embora sem aderirem ao marxismo como P. Mantoux, D. S. Landes; e sociélogos como C.
Offe e o brasileiro E. G. Noronha.

Ja em relagdo as teorias que conceituam e precisam a informalidade, discute-se aqui — com base em Noronha (2001) - os diversos
significados da denominagdo “informalidade” (ou contratos de trabalho “atipicos’), como também os elementos dos contratos de

trabalho legitimos (entendidos também como “formais’). Uma vez que pairam mdltiplas definicbes de informalidade é cabivel

redefini-las, sobretudo, balizando-se por distintos principios que guiam as interpretagdes econdmicas, juridicas e da opinido publica.
Para a caracterizag8o dainformalidade seguimos as diretrizes de Noronha (2001) que contrasta trés pares de conceitos sobre os quais
sd0 percebidos os contratos de trabalho: forma e “informal”, lega e ilegal; justo e injusto. “Embora “informa” tenda a ser

identificado com “sem carteira’ e este com “injusto”, a aderéncia dos conceitos néo € linear”. Contudo, a nocéo de informalidade é

por demais indistinta; caso se aceite a idéia profusa do mercado como sempre institucionalizado quer por lei, quer por acordos
coletivos ou praticas de rotina social (normas implicitas) é dificil delimitar a informalidade dos mercados. Ou segja, como o termo
“informalidade” abarcaum universo diversificado de significados e descreve um elevado nimero de situagBes, optou-se por restringir
a abordagem como se fez. N&o se pretende agrupar todas as situacOes que caracterizam a informalidade, mas sim tratar da



informalidade no mercado de trabalho urbano. Evita-se com isso perder-se no complexo emaranhado que permeia a economia
“informal”, uma vez que economia “informal” (no sentido de ndo legal — sem registro) cria apenas trabalhadores “informais’,

enguanto a economia formal (pagadora de impostos e registrada) freglentemente cria empregos “informas’. Isto posto, (0s
antecedentes e a definicdo dainformalidade para o estudo), prossegue-se a andlise dos dados.

2. Objetivos

A Feirade Artesanato de Piracicaba registra uma historia de 35 anos, desde sua atuagdo no municipio iniciada com alguns hippies em
1975. A Feira atraiu comerciantes informais que se juntavam aos hippies para comerciarem bijuterias e artigos desta natureza, de
modo que, até entdo, era conhecida com a denominagdo de “Feira Hippie®, pois tudo era exposto em esteiras no chdo. Com o passar
dos anos a Feira cresceu e concentrou varios artesdos construindo uma reputacao histérica consideravel no municipio. A Feira de
Artesanato de Piracicabafoi escolhida como foco de andlise justamente pela natureza da atividade caracterizada pela comercializacéo
direta de produtos “feitos a mao”, pelos préprios produtores, como também por ndo caracterizar-se pela revenda, contrabando ou a
ilegalidade juridica explicita (como a pirataria). Ou seja, hela concentram-se pessoas comuns que optaram por uma forma aternativa
de auferir renda, com trabalho, porém ndo diretamente no setor “forma” do comércio. O presente trabalho visa estudar a
informalidade na Feira de Artesanato de Piracicaba, particularmente no que tange a produtos comercializados e faturamento.
Simultaneamente, busca-se contribuir através da reflexao cientifica sobre o estado de coisas em que se encontra o mercado de trabalho
informal no Municipio de Piracicaba; e aqui relevando a Feira de Artesanato. Portanto ndo apenas precisar a hodierna situagdo, mas
contribuir, ainda que minimamente, para o debate cientifico em torno datemética.

3. Desenvolvimento

Para arealizacéo do presente trabalho foi aplicado um questionario de campo efetuado na Feira de Artesanato de Piracicaba, entre os
meses de outubro de 2009 e abril de 2010. Almegjava-se entrevistar 100 permissionarios conforme o cadastrado fornecido pela SETUR
(Secretaria do Turismo de Piracicaba), com efeito, dadas certas circunstancias, tais como abandono da Feira, negativa em participar da
pesquisa e informagdes desencontradas, reduziu-se 0 universo a 85 permissionarios até Ultima atualizagdo. Deste universo de 85
permissiondrios apenas 70 foram entrevistados (amostra), contudo dada a auséncia de informagdes plausiveis, reduziu-se aamostrade
70 para 51 entrevistas consideradas validas. Em suma, a pesquisa contou com um universo de 70 permissiondrios e uma amostra de 51
entrevistas (0 que computa 72,85% do universo).

Quanto a andlise estatistica privilegiou-se, a principio, os dados de forma agrupada e geral, divididos em faturamento e preco, no
entanto, a completude dos dados reverbera uma categorizagdo interna, ou sgja, o fator preco ndo explica o faturamento de forma
linear, conforme se esperaria, o que indicou a necesséria categorizacdo ha amostra.

Assim, para uma avaliagcdo adequada dos dados optou-se por dividi-los em categorias que privilegiassem a relacéo e identificacéo
interna das divisdes existentes entre eles, de acordo com o artigo de predominéancia e semelhantes (em algum grau quando possivel).
Deste modo definiu-se 5 categorias subdivididas em preco e faturamento essas categorias correspondem respectivamente a: artigos em
pintura, biscuit, bijuterias, trict/croché/bordados e costura/alimentagéo/outros.

Por fim, simultaneamente & andlise de carater estatistico, ressaltou-se a relevancia de observagdes histéricas como balizadoras da
prépria dindmica interna e do comportamento e papel que o segmento informal exerce na economia local. Nossa tese € que uma
investigacao restrita apenas aos custos, rendimento, lucros e produtos do trabalhador informal, sem considera-los como o determinado
de uma cadeia de eventos significativos € em si incompleta.

4. Resultado e Discussao

Pela andlise dos dados coletados na Feira afere-se que, quanto ao faturamento (a variavel principal) o nivel de dispersdo se mostrou
extremamente alto; esta “hiper-dispersdo” dos dados €, em certa medida, incomum ao que se esperava da andlise, entretanto uma
andlise minuciosa demonstra que, de fato € incomum também entre os permissionarios se esperar um comportamento empresarial
“puro”, e os que desempenham esta faganha, o fazem de modo a desempenhar uma expansdo horizontal na feira, ocupando vérias



barracas. (Figura 1 e 2). Outra possibilidade seria analisa-los a luz da especializagéo e/ou diversificagdo do portflio de mercadorias
disponiveis como resposta ao fato da * hiper-dispersdo”.

Para tanto, cabe observar que os processos de diversificagdo se sistematizam através de dois critérios basicos: (a) a relagdo de
proximidade verificavel entre as atividades originais da“empresa’ e as novas atividades em que se esta expandindo (isto em marcos
de localizag8o destas em dessemel hantes segmentos da cadeia produtiva) €; (b) o estado de similitude existente entre as atividades
tradicionais da“empresa’ e as novas atividades, isto em termos de aptiddes produtivas e gerenciais.

Do primeiro critério, distingui-se a diversificacdo em “horizontal” ou “vertical”; no que toca o segundo critério, pode-se classificar a
diversificagdo em “concéntrica’ ou em “conglomerado”. A diversificacdo horizontal incide no ingresso de produtos que, estejam
relacionados aos produtos originais da empresa, caracterizada pela concentragdo do capital da mesma na obten¢do ou na fusdo com
empresas andlogas. Por outro lado, a diversificagdo vertical (ou também integracdo vertical) ocorre quando a empresa adquire o
governo sobre distintos estégios, ou etapas da producdo em uma dada cadeia produtiva de outra organizagéo, permitindo a empresa o
poder de optar por principiar a produgdo de matérias-primas dos atuais produtos, ou incrementar sua producdo, agregando valor aos
bens ja produzidos. JaA com relagdo a diversificagdo concéntrica, esta ocorre quando héd na empresa diversificagdo em mercados
relacionados entre si, seja sobre o prisma das capacitagdes gerenciais, seja no técnico-produtivo. A diversificagdo por conglomerados
se faz quando ocorre na empresa a decisdo de investir em setores variados, sem qualquer tipo de sinergia, 0 que incorre em menor
risco por operar em multiplos setores.

A Feirade Artesanato demonstra pouquissima contemplacdo destas consideracdes, pois umaminoriados permissioné&rios ali presentes
incorporam estratégias de diversificagdo. Ainda assim, os que implementam a inovacdo (que é raramente perceptivel na Feira)
auferem vantagens e, de modo geral, sdo 0s que apresentam melhores taxas de lucratividade. (Figuras 1 e 2) Na concepcdo
schumpeteriana, a dindmica da economia advém do ingresso de inovagdes por parte dos empresarios, ou sgja, pela introducdo de
novas combinagdes produtivas (dos fatores disponiveis de producgdo), através de um processo que ele denominou de “destruicdo
criadora’. Assim: “o capitalismo, entdo, €, pela propria natureza, uma forma ou método de mudanca econdmica, e ndo apenas nunca
estd, mas nunca pode estar, estacionario” (Schumpeter, 1982:48). Todavia, isto é de dificil aplicago arealidade informal, hgjavistao
nao comprometimento da maioria pela mentalidade empresarial, além do fato de que a propria rotina descaracteriza o caréter
inovativo. (Schumpater, 1961: 167)

Nesse sentido observa-se que, com o passar dos anos, apenas um Unico permissionario desempenhou tal papel — na ocasido integracao
vertical (através de aluguel de barracas, transporte etc.) — sendo hoje pecavital paraa manutencdo de muitos na Feira, até porque, vale
considera, a“inovagdo é arriscada, impossivel para a maioria dos produtores.” (Schumpeter, 1982: 134) Além do mais, o incentivo a
investir, conforme diria Keynes € baixo o que descaracteriza a nogdo empresarial que 0s permissionarios poderiam ter.

Numa outra visao, vigora a especializacdo como na maioria das analises de economia regional, uma vez que esta é mais comum em
tais ocasifes. Teoricamente Adam Smith (1776) em muito defendeu esta tese, assim como Ricardo (1982), porém a especializacdo na
Feirade Artesanato ndo é precisamente definida e os permissionérios raramente se especializam em um Unico item, ou num portfélio
destes reduzido, antes, eles diversificam a sua producdo, porém ndo de forma vertical, mas na forma horizontal, com produtos de
baixo vaor agregado. (Figurale?2)

E evidente que a ldgica capitalista esté latente ao universo informal, de modo que a concorréncia os impele ainovar e aacumular de
alguma forma, contudo, uma vez que a Feira €, para muitos, mais um suplemento que uma base de renda, essa ldgica € deixada de
lado e todo o arcabouco competitivo restringe-se aos mais fortes, os acumuladores que vivem do artesanato. Ainda assim estes
informais sdo auténomos e a ldgica da acumulacéo de mais valia ndo se aplicaria a éles, pois na pesquisa ndo foi encontrada nenhum
indicio significativo de contratacdo de operarios, geralmente sdo familiares que trabalham para aumentar a renda da familia. O Gnico
indicio foi de uma oficina, justamente a do permissioné&rio que mais acumula com a Feira, através dainteracdo vertica e horizontal.
Além do mais, conforme Keynes lembrou no capitulo 17 da Teoria Geral (1983), quando se trata da escolha do portfélio, o universo
gue se apresenta para o informal é limitado e precério, de modo que, num campo de incertezas e riscos, o préprio ato de investir
demanda coragem, experiéncia, dinheiro, etc. E o informal dificilmente esta capacitado para este tipo de experiéncia.

5. Consider acbes Finais

Cabe por fim entender que a informalidade ndo é apenas um fendmeno de explicagdo isolada, mas que, em sua esséncia ha véarias
formas de se olhar para ela, bem como de interpretéla. Com efeito, no que tange a Feira de Artesanato de Piracicaba é fundamental
entender que os artesdos nNdo s80 empresarios em sua maioria, mas apenas sobreviventes no mercado de trabalho competitivo e
dindmico. Como se observou, a dispersdo extremamente alta dos dados (Figura 2) conferiu ao perfil da Feira certaincerteza sobre a
relacdo direta e linear entre preco e faturamento, o que foi demonstrado que ndo ha. E o préprio fato e ndo haver € sinbnimo de que
entre eles arelagdo com o mercado néo é tdo especifica quanto se parece. Por fim cabe notar que a Feira € um lugar onde a maioria
ganha a vida com base em outra fonte de renda, o que entdo define o carédter secundario da feira e este ssm é um fator que pode
explicar aausénciado “animal spirit” de Keynes, e o empreendedorismo de Schumpeter.
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