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1. Introducéao

O artigo aqui apresentado teve origem em um trabalho realizado ao longo de um semestre na disciplina
Teoria Politica. Os dados que serdo apresentados ao longo dessa pesquisa foram retirados do Ibope
(Instituto Brasileiro de Opinido Publica) e do Datafolha.

Antes de entrarmos diretamente na discussédo dos dados das pesquisas de intencdo de votos, faremos uma
breve revisdo bibliografica com a finalidade de recuperar a dimensdo primitiva da politica, bem como
caracterizar o regime democratico.

De acordo com Nogueira(2001), a politica € importante, pois, nos ajuda a entender e eliminar as diferencas
e interagir coletivamente em busca de realizacdes para o coletivo. A promessa da politica é dar
oportunidades para cada individuo buscar no todo uma sociedade igualitaria e democratica.

No entanto, a politica atual, ao contrario dos fatores apontados acima por Nogueira(2001), encontra-se em
um periodo de desvalorizacdo e desrespeito por ndo possuir integrantes que facam valer sua esséncia, 0
gue pode ser denominado de crise. Segundo Gramsci (apud NOGUEIRA,2001,p.18) “temos uma crise
guando aquilo que envelheceu ja ndo dirige mais e o “novo” ainda ndo se qualificou para orientar o
presente”.

As pesquisas de intencdo de voto sé podem ocorrer em um governo democratico, no qual sdo incorporados
alguns fatores como a incerteza, a competicdo, partidos, governo pro tempore (temporario) e regras,
conforme exposto por Przeworski(1994), no texto Democracia e Mercado. Quando o tema das sondagens de
opinido no ambito da politica é debatido, o primeiro ponto a ser defendido pelo senso comum é de que todo
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esse trabalho é realizado com a intencdo de somente informar a populacéo a classificacdo dos candidatos
nas pesquisas de intencdo de voto para determinados cargos publicos. Entretanto, muitos outros
“interesses” estdo implicitos nessas pesquisas, que ndo colaboram somente com os eleitores no que diz
respeito a informacdo, mas também aos candidatos e a todos os individuos que estéo inclusos no processo
eleitoral. Dentre esses inimeros valores embutidos na realizagcdo das pesquisas, podemos citar a
colaboracao que elas oferecem na preparacéo de estratégias de campanha de cada candidato, na formacéao
de aliangas partidarias e no convencimento de financiadores de campanha, ja que a aceitagdo do candidato
pela populacdo € de grande importancia para regular o patrocinio que deve ser investido em sua campanha.
(CASTRO, 2006).

Nesse aspecto, um dos fatores mais discutidos quando se trata de sondagem de opinido é a influéncia que
todas as pesquisas divulgadas geram sobre o eleitorado que as acompanham, ou seja, se ha ou ndo uma
“manipulacdo”, mesmo que inconsciente, dos votos por meio dos resultados obtidos pela pesquisas.
Principalmente por esse aspecto, a relevancia do estudo desse tema se torna maior, afinal, as elei¢cdes, em
especifico os votos, sdo as ferramentas da populagéo para que seus interesses sejam atendidos, e, por isso,
todos os fatores que englobam esse chamado ato de cidadania devem ser analisados com maior atencao.
Ao longo desse trabalho, tentaremos esclarecer ao maximo alguns desses “enigmas” presentes nas
pesquisas de intencdo de voto. Antes de comecar a discutir os dados das pesquisas faremos uma pequena
introducdo teodrica para entender um pouco mais sobre as pesquisas de intencdo de voto. A partir disso
tentaremos esclarecer alguns pontos sobre o processo que é a base do o tema discutido: Eleicdo. A
primeira eleicdo de que se tem noticia aconteceu em 1532, para eleger o Conselho Municipal da Vila de S&o
Vicente — SP, mas o sistema politico eleitoral no mundo teve sua origem no Séc. XVII, com o surgimento de
governos representativos na Europa, América do Norte e mais tarde em outros paises como o Brasil, que
passou a adotar a mesma tradicao.

Em 1881, a Lei Saraiva introduziu as elei¢cdes diretas. Das bolas de cera a urna eletrénica, o primeiro
Cadigo Eleitoral do Brasil foi resultado do governo provisério em 1932, e criou a Justica Eleitoral, que passou
a ser responséavel por todos os trabalhos eleitorais, além disso, regulamentou em todo o pais as eleigbes
federais, estaduais e municipais.

Em 1937 Getulio Vargas anunciou a “nova ordem” do pais, conhecida como “polaca”, a constituicdo de 1937
extinguiu a Justica Eleitoral e ditou novas regras.

Ferreira defende que, existe dois conceitos de democracia. O primeiro baseado nas idéias de Rousseu dita
gue democracia € o regime do povo pelo povo e para o povo. O segundo, apoiado no pensamento de
Kelsen, fundamenta-se ndo sé no voto do povo, mas também na liberdade de consciéncia, de culto, de
religido e de trabalho. No conceito trazido por Kelsen, a democracia € uma técnica de liberdade. E quem
melhor define a democracia, pois um povo sem liberdade de informacdo e de manifestacdo ainda que vote,
jamais terd um governo verdadeiramente voltado para o bem estar da maioria. (FERREIRA, 1992, p. 206).

O sufragio (do latim sufragium, apoio) representa o direito de votar e ser votado e é considerado universal
guando se da o direito de votar a todos que preencham requisitos basicos previstos na Constituicdo, sem
restricbes de raca, de fortuna, de instru¢do, de sexo ou convicg¢ao religiosa.

Ha que se lembrar inexistir uma democracia substancial sem a garantia do pluralismo politico, caracterizado
pela convivéncia harménica dos interesses contraditérios. Para tanto, deve-se garantir a ampla participacéo
de todos (inclusive das minorias) na escolha dos membros das casas legislativas, reconhecer a legitimidade
das aliancas que sustentam o Poder Executivo e preservar a independéncia e transparéncia dos 6rgéos
juridicos. O principio do pluralismo esta desmembrado em diversos dispositivos que garantem a livre
manifestacdo do pensamento, a livre convic¢ao politica e o pluripartidarismo. A Constituicdo Federal garante
o pluralismo politico, ou seja, é livre a criacdo, fusd@o, incorporagdo e extingdo dos partidos politicos.
Segundo Przeworski(1994), por mais que a incerteza esteja presente no sistema democratico, ndo se pode
concluir que tudo seja possivel ou que nada seja previsivel. A incerteza, na democracia, se concentra no fato
de que somente o resultado concreto ndo é previsivel, sendo este conhecido somente quando se encerra as
eleicdes. Os candidatos e os eleitores obtém o provavel resultado por meio das pesquisas de voto; nelas
estdo contidas essa impressdo de previsibilidade. O tema que serd retratado ao longo desse trabalho é:
“Pesquisas Eleitorais de Intencéo de Voto para o cargo de Governador do Estado de Sao Paulo nas elei¢cbes
de 2006. Com esse tema, pretendemos avaliar as pesquisas de intencao de voto no periodo de marco a
outubro do ano de 2006.
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2. Objetivos

O objetivo foi o de mostrar alguns resultados das pesquisas de intencdo de voto realizadas durante o
periodo eleitoral, analisando algumas variagdes ocorrentes em periodos distintos, bem como a eficacia das
pesquisas em relacdo ao resultado final.

Para alcancar os objetivos adotamos a seguinte estratégia de pesquisa (metodologia): pesquisa
bibliografica, juntamente com a andlise dos dados estatisticos disponibilizados pelo Data Folha e Ibope.
Logo, os dados do Data Folha e do Ibope foram as principais fontes de pesquisa que utilizamos.

Conforme foi muito bem colocado por Przeworski (1994), a incerteza em relagdo aos resultados de uma
eleicdo é um componente essencial do regime democrético. Se os resultados ja fossem conhecidos de
antemao, ndo haveria razao para competir. Nesse sentido, as pesquisas de opinido sao importantes tanto
para o eleitor, como para o candidato: para o eleitor, aponta o desempenho/crescimento eleitoral do seu
candidato; para os candidatos, representa a possibilidade de fazer uma andlise das probabilidades que tem
de ganhar e, se for o caso, mudar estratégias de campanha com o objetivo de reverter - ou melhorar - um
possivel resultado final.

3. Desenvolvimento

Faremos uma apresentacao do histérico das duas principais instituicdes de Pesquisa de Intencdo de Votos
no Brasil: Ibope e Datafolha As pesquisas de intencdo de voto para Governo do Estado de Sao Paulo: o
Ibope

O Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica — IBOPE — foi criado em 13 de maio de 1942 por
Auricélio Penteado, sendo o pioneiro na realizagdo de pesquisas no Brasil. O Grupo IBOPE é uma
multinacional brasileira composta por 52 empresas, que empregam 2.800 profissionais e que atua na
Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Col6mbia, Costa Rica, Equador, Estados Unidos, Guatemala, México,
Panama, Paraguai, Peru, Portugal, Uruguai e Venezuela. Sdo Paulo e Rio de Janeiro sdo as cidades
brasileiras que possuem sedes do IBOPE, além de algumas filiais instaladas em Belo Horizonte, Brasilia,
Curitiba, Florianépolis, Fortaleza, Porto Alegre, Recife e Salvador. Uma das ramificacdes que compde esse
amplo grupo de pesquisas € o IBOPE Opinido, que consiste em realizar pesquisas de opinido publica,
pesquisas eleitorais e governamentais. O processo eleitoral brasileiro é uma das especialidades do IBOPE
Opinido, que tem como intuito mostrar para a populagdo a evolugédo das preferéncias do eleitorado a cada
campanha ou suprir o marketing politico com informa¢bes de alto valor estratégico (IBOPE, 2004). As
pesquisas de intencdo de voto para Governo do Estado de S&o Paulo: o Datafolha

O Datafolha iniciou suas atividades em 1983 quando era apenas um departamento do Grupo Folha da
Manha. A partir de 1989, com o retorno das elei¢cdes diretas no Brasil, o Datafolha passou a ser reconhecido
no pais e em 1995 o departamento se transformou em unidade de negdcios. Quinze estados brasileiros
possuem coordenacdes do Datafolha: Rio Branco, Manaus, Belém, S&o Luis, Fortaleza, Recife, Salvador,
Campo Grande, Brasilia, Uberlandia, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Curitiba, Floriandpolis e Porto Alegre.
Além de trabalhar com pesquisas eleitorais, o Datafolha abrange outros tipos de pesquisas, como por
exemplo, levantamentos estatisticos, esportes, opinido publica, area de midia, area de mercado, campo,
planejamento, entre outras (DATAFOLHA, 2006).

Como mostram o gréfico e a tabela que seguem no anexo 1 o IBOPE e o Datafolha constataram para o
candidato José Serra nos dia 16/17 de mar¢co 58% dos votos validos. J& para o candidato Aloizio
Mercadante o IBOPE constatou 11% e o Datafolha 12% dos votos validos. Para Orestes Quércia o IBOPE
constatou 12% e o Datafolha 11% dos votos validos. Carlos Apolinario e Plinio de Arruda nao tiveram uma
porcentagem significante em relagéo aos trés primeiros candidatos, no entanto, outros candidatos juntos
obtiveram de acordo com o IBOPE 24% e o Datafolha 41% dos votos validos. Brancos, nulos e indecisos
somam um total de 14% no IBOPE, ja o Datafolha nao trabalha com esses dados.

No dia 17/18 de julho o candidato José Serra caiu para 48% dos votos de acordo com as duas fontes
citadas acima. A porcentagem de Aloizio Mercadante aumentou para 15% de acordo com as fontes
utilizadas. Ja Orestes Quércia se manteve na pesquisa com 11% dos votos validos. Carlos Apolinario e
Plinio de Arruda mantiveram resultados insignificantes, em compensacao, a inten¢do para outros candidatos
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continuou crescendo. Brancos, nulos e indecisos aumentaram para 21% dos votos validos de acordo com o
IBOPE. No inicio de setembro, José Serra computou 49% dos votos nas duas fontes. Aloizio Mercadante de
acordo com o IBOPE teve um aumento de 7% totalizando 23% dos votos validos, no Datafolha pode-se
constatar que o candidato estava com 18% dos votos validos. Orestes Quércia manteve-se estavel. Carlos
Apolinario e Plinio de Arruda continuaram com resultados baixos. Brancos, nulos e indecisos de acordo com
IBOPE marcaram 17%. Ja no final de setembro, José Serra teve um aumento constatado pelo IBOPE de
5% totalizando 54%, e para o Datafolha houve um aumento de 10% dos votos totalizando 59% dos votos
validos. Aloizio Mercadante, de acordo com IBOPE, manteve os 23% e no Datafolha aumentou para 25%
dos votos validos. Orestes Quércia caiu para 8% na intencdo de votos, de acordo com o IBOPE, e para 9%
de acordo com o DataFolha. Carlos Apolinario e Plinio de Arruda mantiveram resultados insignificantes. A
intencé@o para outros candidatos de acordo com o IBOPE foi de 17% e no Datafolha de 7%. A margem de
brancos, nulos e indecisos foi de 10%, constatado pelo IBOPE. De acordo com o grafico e a tabela do
anexo 2 no dia 30 de setembro, de acordo com o IBOPE, José Serra tinha 54% das intenc6es de votos, e
por fim, o resultado final foi de 52,08% dos votos vélidos. Para Aloizio Mercadante no dia 30, observa-se
23% da intencdo de voto e o resultado final divulgado em 1° de outubro foi de 28,49% dos votos vélidos.
Orestes Quércia possuia 8% na pesquisa e no dia da votacdo obteve 4,11% dos votos validos. Carlos
Apolinario desde o comeco das pesquisas apresentou 2% das intencdes de votos e obteve 1,81% no dia do
pleito. Plinio de Arruda também apresentou 2% da intencéo de votos e no dia da eleicdo alcancou 2,24%
dos votos validos. Para surpresa geral, outros candidatos somavam 17% da intencdo de voto e no dia da
votacdo somaram 1,18% dos votos validos. Brancos, nulos e indecisos somavam 10% da intencdo e na real
votacédo obtiveram 10,09% dos votos validos.

Para compreender teoricamente os dados expressados acima, é necessario pensar que a incerteza tem o
papel de total relevancia na democracia, isso pbde ser observado no grafico, que comparou até o ultimo
momento as pesquisas de intencdo de votos, assim como a real votacdo. Na qual, fica claro que a
previsibilidade do resultado era de conhecimento geral da populacdo, porém, o resultado concreto s6 é
obtido pela contagem final de votos, pois se 0s resultados fossem pré-determinados pelas pesquisas nao
haveria raz&o para a eleicdo. Outro fator importante € a margem de erro, pois os célculos decimais ndo sdo
levados em consideracgéo, perdendo assim valores numéricos e concomitantemente surgindo a margem de
erro.

No caso das elei¢cbes para o cargo de governador de Estado de S&o Paulo, o que fica evidente, analisando
os fatores acima apresentados, € que desde o come¢o as pesquisas apontavam José Serra como 0
candidato eleito, e esse resultado foi confirmado apds a apuracao dos votos em 1° de outubro. Durante o
periodo de campanha, houve algumas alteragcées nas pesquisas, mas nada que tivesse um motivo sélido e
que alterasse consideravelmente o resultado da votagéo.

4, Resultados

Baseado no estudo do cientista politico Antonio Fernandes Junior(2006), que realizou a pesquisa, “O horario
gratuito de propaganda eleitoral e as eleicbes ao governo do Estado de S&o Paulo em 1998", pode-se
afirmar que o senso comum - pensamento geral da populacdo, dos leigos, sem nenhum embasamento
tedrico ou sem nenhum senso critico - diz que a populacdo ndo assiste a propaganda eleitoral gratuita no
Brasil, tornando a sua influéncia sem efeito sob o eleitorado. O cientista ainda afirma que a televisao é o
principal meio de comunicacéo de influéncia no processo eleitoral, pois a mesma detém a linguagem comum
e gual todos estdo acostumados, e que a televiséo € talvez por fatores sdcio-culturais, a principal fonte de
informacédo da populacao.

O cientista coloca que no mundo da politica, guando o assunto é marketing e quando se trata de convencer
a populacdo sobre seus méritos e qualidades, ndao pode haver erro. Assim, transcrevendo partes do estudo,
pode-se verificar que, € uma situacdo delicada, ndo pode haver nenhum erro na estratégia da campanha.
Esclarece o pesquisador, que as diferentes formas de apresentacdo dos candidatos e seus planos de
trabalho podem ser vistas pela populacdo de forma contraditéria, desta forma a troca de votos para outros
candidatos pode ocorrer. Qualquer deslize neste periodo pode ser irreversivel”. (Fernandes Junior, USP,
2006).
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Um caso muito interessante que exemplifica a pesquisa de Antonio Fernandes Junior, foi a andalise da
utilizacdo do programa eleitoral na pesquisa de intencdo de votos para o governo do Estado de Sao Paulo
em 1998, que pode ser transcrita para os dias atuais. Ha alguns meses antes do inicio da propaganda
eleitoral, um determinado candidato possuia a lideranca nas intencdes de voto, e com comeco da veiculagéo
do horario eleitoral, os resultados se mantiveram. Percebendo a influéncia e a importancia dos meios de
comunicacdo na corrida pela intencdo de votos, o candidato que se encontrava em desvantagem nas
pesquisas entrou com recursos no Tribunal Regional Eleitoral (TRE) contra os demais, alegando que os
mesmos invadiram, na primeira semana, o tempo de programa dos outros candidatos. Desta forma, o
candidato que estava em primeiro lugar nas pesquisas eleitorais, teve sua campanha retirada dos meios de
comunicacgéo por determinacédo do TRE por duas semanas, e consequentemente, caiu para o terceiro lugar,
empatando com o candidato que entrou com 0s recursos, que ao final da histéria, acabou por vencer as
elei¢cdes de 1998 pelo governo do Estado de S&o Paulo. (Fernandes Junior, USP, 2006).

Com isso, pode-se enfatizar a real influéncia dos meios de comunicagéo no processo eleitoral verificado no
Brasil, e que hoje, os candidatos utilizam desses meios midiaticos e aproveitam de suas vertentes mais
especificas, como o marketing, por exemplo, para que haja maior personalizacdo de si préprios e de suas
campanhas e para que isso auxilie nos resultados das eleigdes.

5. Consideracdes Finais

Apo6s uma expressiva apresentacao de informacdes sobre todo o processo eleitoral, bem como a divulgacao
de dados e gréficos seguidos de andlises objetivas, pode-se observar que as pesquisas de intencdo de voto
estdo inseridas em um complexo campo de fatores decisivos dentro de um processo eleitoral, e que,
portanto, ndo se resumem apenas em numeros divulgados nos meios de comunicagao.

As pesquisas eleitorais sdo um dos recursos utilizados pelos candidatos e seus respectivos partidos, como
uma estratégia de campanha, aproveitando-se dessas fontes como meio coercitivo para a atracdo de mais
votos, e que por isso ndo devem ser avaliadas e analisadas somente em uma visdo baseada no senso
comum.

A incerteza e a previsibilidade, ferramentas essenciais dentro de um processo democratico, ho qual vive o
Brasil, sdo os principais fatores que possibilitam que as pesquisas de intencao de voto sejam realizadas. A
partir de alguns fatores ja pré-estabelecidos, os 6rgéos que realizam as pesquisas desenvolvem o carater do
trabalho que desenvolverdo. A margem de erro presente na sondagem de opinido deriva desses diferentes
métodos utilizados pelos indicadores.

Por fim, gostariamos de destacar que nas eleigbes de 2006, as pesquisas de intengdo de voto para o cargo
de governador do Estado de Sao Paulo atingiram um patamar de veracidade satisfatéria, ja que os nimeros
divulgados durante toda a campanha, descontando um pequeno percentual estabelecido na margem de
erro, foram confirmados nos resultados divulgados em 1° de outubro, que apontavam José Serra 0 mais
novo governador de S&o Paulo, ao contrario, por exemplo, dos Estados da Bahia e Rio Grande do Sul, que
surpreenderam os eleitores trazendo resultados diferentes dos que haviam sido noticiados nas pesquisas.
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Grafico 1. Exposicio e andlize das pesquisas de intencio de votos para o
cargo de Govemador do Egado de S50 Paulo
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Grafico 2. Exposicio e andlise das pesguizas de intencio de votos para o
cargo de Govemnador do Estado de 580 Paulo
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Fonte:lbope, eleicdes 2006 [online]. Disponivel: hittp: Svaibope.com br
[capturado em 30 S, e 1 Ot 2006].

Dkadro 2 Andlize dos resultados
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