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1. Introducéo

O tema proposto para este trabalho refere-se ao de interatividade da arte contemporanea, e tem como
hip6tese pensar a interatividade possivel na arte sem que ela venha a se confundir com propaganda e com a
diversdo. A interatividade é um fenbmeno préoprio a sociedade de massa que abrange diversas dimensbfes
da vida cotidiana como trabalho, educacdo, diversédo, e, inclusive, a arte. Portanto, justifica-se como
proposta de estudo para a psicologia social. Segundo Adorno e Horkheimer, a relacdo entre arte, diverséo e
propaganda, foi estabelecida pela industria cultural que as colocou a servigco da dominacao ideoldgica nas
sociedades capitalistas. A diversao surgiu de uma necessidade da induastria cultural, de predispor o
trabalhador a dominagdo a partir de determinados condicionamentos, e assim manté-lo ocupado durante o
lazer acostumando-o ao trabalho. Como se sabe, a propaganda serve ao sistema como principal meio de
divulgacdo da ideologia inerente ao modo de producdo capitalista. A arte, por sua vez, dado a sua
capacidade de suspender temporariamente a dor, isso na medida em que “resolve” as contradi¢cbes sociais
na sua propria forma, funcionaria como uma promessa de recompensa futura pelo sofrimento atual. Assim, a
hipotese de pensar uma possivel interatividade na arte sem que ela se confunda com diversdo e com a
propaganda, torna-se relevante para uma reflexao de ordem estética em Psicologia Social.

2. Objetivos

Compreender o panorama atual em que em que desembocou a arte moderna, para em seguida submeté-la
a andlise mediante as no¢bes e conceitos proprios a teoria critica, tal como elaborada pelos teoricos da
Escola de Frankfurt. Segundo Rouanet, a consciéncia critica juntamente com a consciéncia estética, permite
um retorno as origens. Ao percorrer o caminho no sentido inverso é possivel desfazer o trabalho da ilusédo
habilmente desenvolvido pela inddstria cultural, compreender os conteldos latentes que estdo além da
aparéncia dos produtos culturais e recuperar a memdéria do que foi esquecido. A teoria critica de Adorno e
Horkheimer pode ser considerada uma anamnesis que hdo quer apenas recuperar que foi esquecido, mas
reconsiderar o que foi desvalorizado e, talvez como Freud na psicanalise individual, preencher certas
lacunas da cultura. Para a concretizacdo desse estudo tomamos como referéncia o artista plastico Anish
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Kapoor.

3. Desenvolvimento

O estudo bibliografico inclui: a) contextualizacdo do surgimento da arte moderna, através dos livros A
Histéria da Arte de Ernst Gombrich, Modernidade e Modernismo de Frascina e Blake e Arte Moderna de
Giulio C. Argan; b) Critica a arte no contexto da industrializagédo da cultura, através do livro Teoria Critica e
Psicanalise de S. P. Rouanet; c) estudo da estética, através de textos de textos relativos a |. Kant, A.
Schopenhauer e F. Nietzsche; d) histéria e obra de Anish Kapoor, através do livro sobre o artista divulgado
recentemente em suas exposi¢cdes no Brasil, edicdo de fevereiro de 2007 da revista Bravo!, Livreto do
professor escrito por Panitz e Azambuja, bem como relatos divulgados pela internet; €) o conceito de
interatividade, através dos artigos Arte e Interatividade: Autor-Obra-Recepcdo de Julio Plaza, O que é
Interatividade de Marcos Silva e, Interacdo e Interatividade na Obra de Arte de Leonardo Germano, obtidos
através da internet. Finalmente, para elabora¢cdo da monografia final do estdgio em psicologia utilizamos
também os textos “Industria Cultural ou a Mistificacdo das Massas” do livro Dialética do Esclarecimento de
T.W. Adorno e M. Horkheimer, e “Mundo Globalizado e Estetizagdo da Vida” de Rodrigo Duarte, esse ultimo
obtido através da internet. O estudo de campo incluiu visita as obras de Kapoor expostas no CCBB, em
Sao Paulo; relato de nossas proprias visdes e sensacdes, bem como de outros espectadores no local da
exposicao.

4, Resultados

Para desenvolver nossa hip6tese consideramos necessario compreender o contexto em que arte, diversao e
propaganda comecaram a se confundir. Duarte (2001), traca um panorama da inddstria cultural e
argumenta que para compreensédo da situagdo atual do cotidiano totalmente planejado e previsto, é preciso
compreender o contexto do seu surgimento. A concorréncia entre capitalistas e a pressao dos operarios
ameacavam o capitalismo durante o periodo concorrencial liberal. O acerto entre capitalistas para evitar a
concorréncia gerou o capitalismo monopolista. E, para controlar a classe operaria foram feitas algumas
concessdes como aumento de salario e amparo legal, o que resultou na despolitizagdo dos operarios. Neste
mesmo contexto, e sob as mesmas influéncias, surgiu a arte moderna. As intervencdes do capitalismo
transformaram as relacbes entre homens, e a disputa por espagos econdmicos e militares resultou na
deflagragéo da primeira guerra mundial. Segundo Duarte esses acontecimentos dao inicio a transformagéao
do capitalismo monopolista em capitalismo tardio, tendo em vista que aquele ja continha os elementos que
vao dar origem ao mundo globalizado. Grandes conglomerados econdmicos e militares juntamente com a
incorporacdo de novas tecnologias voltadas a melhoria da atividade econbmica, tem como efeito a coeséo
ideolégica para manutencdo da dominacao politica. A incorporacdo das novas tecnologias pelos capitalistas
€ 0 que Adorno e Horkheimer chamam de inddstria cultural. Neste periodo do final do século XIX, em razéo
das transformacdes sociais, também ocorrem mudancas nas relagdes entre artistas e publico. Os artistas
eram marginalizados e seus interesses nao atendiam mais ao gosto do publico. Desses desdobramentos
surgiram trés movimentos que deram origem a arte moderna: expressionismo, cubismo e primitivismo. Plaza
acrescenta que foi na década de 20, com o fim da Primeira Guerra Mundial e o surgimento das novas
tecnologias, que surgiram as primeiras teorias propondo novas formas de participacdo do espectador em
relac@o as obras de arte. Segundo Duarte, entre o final do século XIX e inicio do século XX, por um periodo
de vinte anos formou-se a base da industria cultural com a invencdo do cinema e do radio. Desde essa
época, 0s avancos tecnoldgicos estariam destinados a contribuir com a consolidacdo dos propdsitos do
capitalismo e potencializar a capacidade de dominacéo via industria cultural. Para concretizar seus objetivos
— aumento de consumo e adesao total ao sistema — a indUstria cultural utilizava a manipulagédo de elementos
da economia psiquica das populacdes segmentadas pelo mercado. Para a propaganda atingir seus objetivos
€ necessario que o possivel comprador perceba o valor-de-uso da mercadoria, € que nesta fase do
capitalismo tardio pode ser totalmente ficticia. O aspecto estético passa a ser fundamental e a propaganda
passa a produzir, entdo, o aparato sensorial com intuito de seduzir o possivel comprador. Na auséncia total
de reflexdo, e capturado pelo aspecto estético do produto, a Unica op¢édo do consumidor é comprar, € 0 que
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ele compra na verdade é o sistema que engendra a propria exploracdo. Duarte argumenta que se a
dominacdo no mundo globalizado se da por meios estéticos, pode-se refletir sobre a possibilidade da
emancipacdo do homem também pelo estético. A obra de arte auténtica sinaliza essa possibilidade pela sua
capacidade de ir além da dialética entre valor de uso e valor de troca, prépria da mercadoria. Essa
emancipacdo seria possivel com o fim da escraviddo humana em relacdo as mercadorias, como uma
verdadeira promessa de felicidade. Duarte alerta que mesmo antes da globalizacdo, praticamente tudo no
mundo se tornou, ainda que potencialmente, mercadoria. Isso inclui ndo sé os produtos tradicionais, mas
também a saude, o amor, a vida, a morte e possivelmente as proprias pessoas. Também as obras de arte se
convertem em bens de consumo ao lado dos outros produtos da industria cultural. Para aqueles que diante
de uma obra de arte, que muitas vezes também tem a aparéncia de uma mercadoria, conseguem extrair-lhe
a esséncia, ou seja, a capacidade de expressdo da condicdo humana, a promessa de felicidade € possivel.
A promessa de felicidade que lhe é inerente faz lembrar que esse mundo poderia ser outro que ndo o da
dominacéo cruel proposto pelas leis de mercado. Essa experiéncia, entretanto necessita ser mediada por
uma construcdo adequada a expressao humana. Plaza conceitua trés fases produtivas da arte, relacionadas
a abertura da obra de arte e a sua recepcgdo: A abertura de primeiro grau, relacionada a chamada obra
aberta e a obra artesanal; a abertura de segundo grau que abrange a arte de participagédo e a obra industrial,
por assim dizer; e a abertura de terceiro grau que abrange as obras eletro-eletrénicas, e a relacdo homem —
maquina computacional. Entdo os graus de abertura da arte estdo relacionados com as técnicas e
tecnologias disponiveis aos artistas em cada época e envolvem também sua criagdo e produgdo. A partir
destas concepc¢Bes entendemos que a maneira de Kapoor criar, produzir e dar a recep¢ao suas obras, esta
ao nivel da interacdo e ndo da interatividade. Kapoor esta, como todo artista, envolvido com os problemas
de seu tempo, um publico sedento por interatividade e, sujeito as técnicas, tecnologias e as leis de mercado.
Contudo, com sua genial capacidade de criacdo, ele é capaz de criar obras utilizando elevado grau de
tecnologia, o que desaparece diante do espectador e faz com que o individuo volte-se para si, para seus
pensamentos e sensacdes. Nesse ponto, obra transcende a técnica e os materiais trabalhados pelo artista e
torna-se experiéncia. Acreditamos que o grau de interacdo da obra, como prop6s R. Duarte, ndo pode
tirar-lhe o carater de condicdo de expressdo humana, tanto na producdo, como na recepc¢do do objeto
estético. Essa questdo aponta para duas possibilidades, considerando que tanto na interagdo como na
interatividade pode ocorrer um desvio para a diversdo ou propaganda. Primeiro: diante de uma verdadeira
obra de arte, o espectador sensivel mas carente de codigos culturais a trata como diversdo, ou
simplesmente a ignora. Segundo: diante de um produto da industria cultural, o espectador é capturado pela
propaganda ideol6gica que ja contém a mensagem que ele deseja receber. Ndo se deixa fruir perante o
objeto estético, simplesmente o0 consome.

Kapoor pede ao espectador que complete a obra com seu olhar, mas também de seu lugar, pela maneira
como percebe seu lugar. Acreditamos que isso é condicdo de expressdao humana, pensada tanto na
construcdo da obra como na sua recepc¢do. Suas obras, portanto, sdo obras de arte auténticas e nao se
confundem com divers&o ou propaganda.

5. Consideracdes Finais

A dupla nacionalidade de Kapoor, uma vez que nasceu no oriente e vive no ocidente, faz a relagdo entre
esses dois mundos. Reflete a globalizagédo caracteristica do mundo contemporaneo, expde o vazio doloroso
préprio do mundo ocidental, em oposi¢cdo ao vazio oriental, que é espaco potencial e também préprio a
condigcdo humana. Consideramos que a influéncia oriental na obra de Kapoor dificulta algumas analises no
ambito da teoria critica em relacdo a estética, principalmente quando toda sua orientalidade, juntamente com
0s materiais dos quais o artista se serve é submetida a uma tecnologia avancada propria do mundo
ocidental. Por outro lado, possivelmente sua genialidade esta exatamente na capacidade de integrar
elementos tdo opostos: realidades mitoldgicas e tecnologia de Ultima geracdo aplicada ao material para
concretizar a idéia de “imaterial”.
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