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1. Introducéo
2. Objetivos

Segundo as determinacbes do Conselho de Curso de Publicidade e Propaganda as atribuicbes dos
professores responsaveis pela Agéncia Escola deverdo corresponder a atividades como:

- Coordenar e orientar a realizacao de trabalhos publicitarios (jobs) em midia impressa para as
comunidades interna e externa a Universidade, executados pelos alunos do curso de Publicidade;

- Dar apoio aos projetos desenvolvidos pelos alunos do Curso Publicidade e Propaganda do sétimo e
oitavo semestres, ou seja, oferecer o espaco fisico e equipamento/material da AGE pra o desenvolvimento
dos trabalhos , bem como apoio logistico as equipes;

- Elaborar um Banco de Dados para o curso de Publicidade e Propaganda;

Ao considerarmos essas diretrizes, desenvolvemos um plano de trabalho que viabilizasse e organizasse o
espaco da Agéncia Escola, proporcionando a aproximagdo da AGE com o Curso de Publicidade e
Propaganda (alunos e professores ), bem como do curso com a comunidade interna e externa a
Universidade, uma vez que as prestacbes de servicos tornam-se uma maneira de promover e
institucionalizar a imagem do Curso junto a comunidade piracicabana.

Neste trabalho iremos apresentar alguns resultados do processo de ensino da Agéncia Escola através do
portifdlio- O PODER CRIATIVO.
3. Desenvolvimento

O trabalho da Agéncia consiste em realizar pequenas campanhas publicitarias, para clientes externos e
internos a Unimep. A cada ano a Agéncia, no exercicio de sintese de suas experiéncias, formula um
portifélio que serve para o registro/ memoéria da producdo do Projeto Agéncia Escola, bem como da
producao experimental dos alunos do Curso de Publicidade e Propaganda da UNIMEP.
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Para o ano de 2006, este portifélio, que também é um exercicio pratico dos profissionais da Publicidade,
encontrou seu tema nas imagens e linguagens que compdem um ambiente de super herdis (super
poderes). Assim surge o portifélio AGE — O PODER CRIATIVO.

4. Resultados

Levando-se em consideracao o titulo O Poder Criativo, o portifélio segue caracteristicas dos super poderes
de super heréis para apresentar seus clientes, servicos e trabalhos.

Nele esta contido o Manual de Identidade Visual da AGE, a partir do logotipo da agéncia com seus tracos
simples e marcantes (visando a idéia de agilidade) e suas aplica¢des: nas versdes colorida, P&B — positivo e
negativo, monocromatica, aplicacdo sobre cores, aplicacdes em cartdes e timbre. O portifélio apresenta
também os servigos que a AGE disponibiliza como por exemplo: producéo grafica, web design, assessoria
de comunicacéo, criagdo, atendimento/planejamento.

A Agéncia Escola teve, durante o segundo semestre de 2005 e primeiro semestre de 2006, clientes como a
Revista Painel, Marije Logistica e Transporte, Seminario Internacional de alta Tecnologia- Fac. de
Engenharia- UNIMEP, Fisioterapeuta Marinéz Severo, a Faculdade de Comunicagédo, além de outros setores
da Universidade, entre outros clientes. Parte do material desenvolvido para estes clientes € apresentado
neste portifélio, enquanto expressdo da competéncia e da qualidade dos trabalhos executados no interior
deste Projeto.

Todas as informacdes sdo apresentadas por um conjunto de textos verbo-visuais alusivos ao universo dos
super poderes. O Poder Criativo utiliza icones da publicidade e da vida universitaria na metafora com as
atividades dos super herois de histérias em quadrinhos. Como se pode notar desde a capa, O Poder Criativo
€ composto por elementos gréaficos limpos mas com impacto descontraido.

Em todo o portifélio percebem-se os subtitulos que caracterizam as metaforas dos super poderes no nosso
trabalho. Mente treinada, Viséo ao longo alcance, Capa de idéias, Audicdo agugcada e Memoaria infalivel séo
algumas das qualidades e super poderes que trazem de forma descontraida a relacdo da criacdo na
publicidade. O titulo Nosso Q.G.: apresenta a agéncia, os coordenadores e os alunos monitores. A Super
Marca apresenta o manual de identidade visual da Agéncia. Super Poderes apresenta os servi¢os oferecidos
pela agéncia. O item Super Missdes apresenta os clientes e os trabalhos da agéncia. Super Criativos finaliza
com o nome dos envolvidos no portifélio.

Estes textos surgem, a partir do exercicio criativo com o uso da técnica da palavra que puxa palavra,
buscando criar uma rede semantica , que se constitui no ponto de partida de uma palavra de referéncia. Tal
técnica encontra referéncia no trabalho de CARRASCOZA (1998).

5. Considerac¢des Finais

Este trabalho, longe de ser um artigo cientifico, busca relatar uma experiéncia coletiva que materializa um
processo pratico/criativo de ensino de campo da Publicidade e Propaganda, dentro do Projeto Agencia
Escola do Curso de Publicidade e Propaganda da UNIMEP. A escolha do formato est4d baseada na
destacada importancia da criacdo de um portifélio no aprendizado de todo e qualquer profissional da area de
propaganda, funcionado como um cart&o de visitas desse profissional. E como intuito de registrar a memoria
do projeto, em conjuncdo como aprendizado técnico do aluno, que propomos anualmente esta atividade,
desenvolvida com entusiasmo e dedicacéo pelos alunos envolvidos.
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O trabalho nédo valoriza apenas as atividades do monitor, mas também estimula a participacdo de alunos
voluntarios que se dedicam na realizacdo das campanhas que passam a constituir o portiflio.

Neste sentido, o trabalho dos monitores materializa em sintese, como demonstracao de competéncia e
exercicio feito no ambito do Projeto Agéncia Escola UNIMEP, o trabalho coletivo de monitores e alunos
voluntarios que enriquecem o sentido de existéncia do Projeto AGE no &mbito do Curso de Publicidade e

Propaganda.
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