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1. Introdugéo

O Brasil é um pais que vem apresentando cada vez mais perspectiva de crescimento de um modo geral e isso pode ser hotado em sua
participacdo no mercado internacional. O Brasil, atualmente, € a nona maior economia do mundo, segundo o FMI, e a maior da
América do Sul, exercendo um papel importante no cendrio internacional. CombinagBes como crescimento econdmico estével e
sustentabilidade socioambiental, somado a medidas de melhor distribuicdo de renda fizeram deste um pais das oportunidades de
negdcios (BRASIL EM RELANCE, 2012). Neste cenario, destaca-se a indUstria cerdmica, detentora de um papel importante na
economia brasileira, atraindo atos investimentos em capacitagdo, custos de instalacfes e tecnologia aplicada. Este atua cen&rio
econdmico brasileiro frente a0 mercado internacional pode ser considerado um incentivo a exportacdo para 0 pequeno ou médio
produtor do setor de ceramica? Esta pesquisa contribui para que o empresério do setor de cerdmica possa visualizar as condicdes de
seu setor frente ao cenario internacional, e que este possa trazer condigcBes para a tomada da decisdo no que diz respeito a
internacionalizag8o da sua empresa. Para realizago desse estudo foi utilizada a pesquisa bibliogréfica, que conforme Gil (1999) é
feita através de materiais fornecidos por livros e artigos de sites governamentais, associagles, estudos e revistas, com afinalidade de
demonstrar o cenario econdmico do pais, bem como o volume das exportagdes e o caminho que o pais tem percorrido nestes Gltimos
anos demonstrando que os investimentos neste setor sdo de grande valia

2. Objetivos

O objetivo deste artigo é apresentar uma andlise sobre a viabilidade de exportacdo de produtos cerémicos brasileiros, diante do atua
cendrio econdmico, e em especifico, para pequenos e medios empresarios.

3. Desenvolvimento

O SETOR DE PISO CERAMICO A histéria da cerdmica no mundo se confunde com a histéria da civilizagdo. Os estudos de
fragmentos cerdmicos encontrados em escavagdes bem como objetos utilizados em varias épocas comprovam essa tese (ANFACER,
2012). Por um longo periodo, a utilizagdo dos revestimentos cerdmicos em paredes e pisos era de exclusividade de ambientes
religiosos e palcios e se tornaram acessiveis a todas as classes sociais através do gradativo desenvolvimento industrial (ANFACER,
2012). A esséncia das técnicas anteriormente utilizadas na producéo de cerdmica para uso comum e artistico vem sendo difundida por
todo o mundo. Hoje, temos resultados proporcionados pela associac8o de conhecimentos tecnol égicos aos processos produtivos
somados & evolucdo industrial, ado¢do da produgdo em massa, gerenciamento de matérias-primas, processos e produtos fabricados,
além daintroducdo de técnicas de gestéo (ANFACER, 2012). Hoje, podemos entender o setor daindustria de revestimentos ceramicos
como um segmento da industria de transformacdo, de capital intensivo, inserido no ramo de minerais ndo-metélicos, e tem como



atividade a producéo de pisos e azulgjos, representados, juntamente com a cerdmica estrutural vermelha (tijolos, telhas e outros
refratarios), aslougas e o vidro, uma cadeia produtiva que fazem parte do complexo industrial de materiais de construcao (BRASILA4,
2006). O setor ceramico no pais apresentou desenvolvimento em varias regides e entre elas podemos destacar Sul e Sudeste por
possuirem vantagens frente as demais regides do pais, como os centros de pesquisa, melhor distribuicdo de renda, maior densidade
demogréfica, entre outras caracteristicas citadas anteriormente. E nessas regides que se concentra a maior parte das inddstrias deste
segmento (ABCERAM, 2012). Conforme dados da ABCERAM (2012), atualmente, o Brasil possui aproximadamente 418 empresas
sejam elas fabricantes, distribuidoras ou representantes de produtos e servicos no setor. Entre estas empresas destacam-se Eliane
Revestimentos Ceramicos, Cecrisa Revestimentos Cerémicos S/A e Gail Guarulhos Industriae Comércio Ltda. (ADEMIRJ, 2012). A
juncéo de pequenas e médias empresas forma os APLSs (arranjos produtivos locais). Geralmente existem em locais onde a maior
parte da populacéo € dependente da produtividade para sustento, e o arranjo serve para geracdo de emprego além de permitir que as
empresas compartilhem recursos entre si e sejam mais competitivas no mercado (SANTOS; BATALHA, 2010). Estes arranjos
produtivos locais (APLS) possuem sua maior concentragao nos polos de Santa Gertrudes (SP) e Criciima (SC) e estdo em expansao
no Nordeste (BRASIL, 2006). Quanto a faturamento, somente no estado de S&o Paulo, em 2010 o faturamento do setor foi de
R$3.373,61 bilhdes e em 2011, R$3.786,87 bilhdes, representando um aumento de aproximadamente 12% (ASPACER, 2012)
Segundo a ANFACER (2012), em 2011 o Brasil fechou o0 ano com o melhor resultado da histéria, onde, a produtividade no setor
cerdmico apresentou crescimento de 12,5%, alcancando um volume de 844,32 milhdes de m2 e deixando o pais na posicdo de
segundo maior produtor mundial, ficando & frente dos polos produtivos da Europa, Itdlia e Espanha. As vendas no mercado interno
aumentaram 10,73%, atingindo um volume de 774,68 milhdes de m2, sendo 0 segundo maior pais em mercado consumidor. 1sso se
deve a véarios programas de estimulo do governo quanto a fomentacdo do mercado imobilidrio, incluindo-se os programas de
habitacdo, tendo como exemplo o Minha Casa, Minha Vida (ANFACER, 2012). O envolvimento do Brasil em eventos esportivos
futuros, tais como a Copa do Mundo em 2014 e as Olimpiadas em 2016, proporciona ao pais perspectivas de crescimento de consumo
no mercado interno de aproximadamente 7% (ANFACER, 2012). Através de um estudo feito pelo Ministério de Minas e Energia
(2009) existe uma projecdo para que as exportagdes cheguem a 217 milhdes de toneladas, em um cenario visto como conservador,
feito a partir de dados fornecidos pela ANFACER (2012). O BRASIL NO CENARIO INTERNACIONAL  Conforme a APEX
Brasil - Agéncia Brasileira de Promog&o de Exportagdes e Investimentos - (BRASIL EM RELANCE, 2012), o pais vem recebendo
uma corrente de investimentos estrangeiros em ritmo acelerado tendo em vista o crescimento econdmico nos proximos anos.  E,
segundo consultorias econdmicas, o Brasil tem possibilidades de atingir a quinta posi¢c&o no ranking das maiores economias do mundo
na proxima década. Essa perspectiva se deve ha inimeras caracteristicas que o pais apresenta como solidez na economia, industria
diversificada, empresariado criativo e dindmico, amplo e crescente mercado de consumo, clima favorével, solo fértil e recursos
naturais abundantes (BRASIL EM RELANCE, 2012). Além desses aspectos, segundo Nobrega (2012), o Brasil possui grandes
avancgos em tecnologia tropical (aternativas energéticas) e de extracdo e transporte de minérios, estabilidade macroecondmica e
melhorias na gestdo, o que conferem ao pais grande competitividade no cenario internacional. O pais também é responsavel por
exportagdes de commodities, como carne, frango, soja, celulose, o que influenciam de forma positiva sua economia. Conta também
com uma extensa cadeia de bens e servigos, incluindo-se méquinas, equipamentos, crédito, ferrovias, portos, rodovias, entre outros
(NOBREGA, 2012). Segundo informagdes do site APEX Brasil - Agéncia Brasileira de Promog&o de Exportacdes e Investimentos -
(BRASIL EM RELANCE, 2012), através do crescimento econdmico sustentavel, o pais tem ganhado credibilidade no mercado
internacional, recebendo fortes investimentos em vérias areas. Desde 1950 até 2010, em diversos momentos da economia brasileira
houve variagBes quanto a participacéo do Brasil nas exportagdes e importacoes feitas para 0 mundo. Segundo dados fornecidos pelo
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, fazendo um comparativo deste periodo relacionado as exportagdes
mundiais, notam-se uma variacdo de 1,17% nos anos de 2006 e 2007, apresentando um aumento se comparado a 2005, onde o
percentual de participacdo foi de 1,16% (BRASIL, 2012). Nos anos seguintes, 2008 e 2009, houve um pegueno aumento comparado
aos dois Ultimos anos, e mantiveram-se com 1,25% de participacdo nas exportacbes mundiais (BRASIL, 2012). Apesar da crise
mundial enfrentada em 2009, os volumes das exportacdes brasileiras continuaram crescentes, apresentando em 2010 uma participacdo
mundia de 1,36% (BRASIL, 2012). Quanto aos destinos das exportagdes, no periodo de 2005 a 2007 o volume das exportacoes
brasileiras foi direcionado em maior parte para os Estados Unidos, Taiwan (Formosa) e China. Entre 2008 e 2010 o volume das
exportagdes brasileiras foi direcionado em maior parte para China, Estados Unidos e Alemanha. A andlise do histérico do Brasil nas
exportagdes e importactes para 0 mundo demonstra uma ligagdo cada vez mais forte do pais com o comércio exterior. Esta situacdo
permite ao pais um aumento da produtividade direcionada para as exportagdes, aquisicdo de inovagdes tecnol gicas e equipamentos,
preparando o pais para um ambiente desafiador frente aos seus concorrentes (CANUTO, 2012). O COMERCIO EXTERIOR DE
CERAMICA Apods a crise de 2008, o mercado mundial de revestimentos cerdmicos continua sofrendo com a instabilidade da
economia mundial. Por outro lado, nota-se a progressiva recuperacdo da economia americana e a solidez mantida pelas economias
emergentes no setor de construcdo civil. Estes avancos, somados a fatores como: a inser¢do de novos paises no setor cerdmico,
constantes inovagdes tecnol gicas e a propagacao dos diferentes usos da cerdmica e conceitos de sustentabilidade na produgdo, vem
proporcionando ao Brasil um ambiente mais otimista para este ano (ANFACER, 2012). Fazendo uma andlise de 2005 a 2010 as
exportacdes de cermica do Brasil para 0 mundo apresentaram oscilagdes. Devido a crise, o faturamento caiu de US$ 344.556.949
bilhdes em 2008 para US$ 236.110.259 bilhdes em 2009, registrando um déficit de aproximadamente 32% nas exportactes. Em 2010
houve aumento neste faturamento, atingindo US$ 249.790.374 bilhdes, ou sgja, um superdvit de quase 6% (BRASIL, 2012).
Comprovando este progresso, de acordo com uma pesquisa dos produtores mundiais de ceramica feita pela ANFACER (2012), entre
2008 a 2011, o Brasil apresentou excelentes resultados frente aos demais paises, ocupando 2° lugar entre os principais produtores



mundiais, 2° em maior mercado consumidor e 5° em maior exportador. Na década de 1980 o Brasil passava por crises, planos
econdmicos e altos indices de inflagdo, acarretando dificuldades na participagéo do setor da indUstria ceramica no comeércio exterior.
A fim de que houvesse continuidade na expansdo e modernizagdo neste setor além de sua internacionalizacdo, foram feitos
investimentos do governo entre 1974 e 1989, proporcionando um crescimento de 165% em sua capacidade de producéo (ANFACER,
2012). Fazendo uma andlise histdrica, entre os anos de 1968 a 2000, o Brasil vem apresentando um crescimento considerdvel nas
exportacdes de revestimentos ceramicos, conforme dados fornecidos pelo BRASIL4 (2012). Entre os anos de 1999 e 2000 houve um
aumento de 11,5% nas exportagdes, representados por US$ 182 milhdes e um volume de 47,5 milhBes m2 atestando uma boa
aceitacdo do produto no mercado mundial (BRASIL4, 2012). Em 2011, areceitado Brasil em exportactes rendeu US$ 280,2 milhdes,
resultado das exportagdes para 127 paises, segundo dados da ANFACER (2012). Conforme dados da ANFACER (2012), apesar da
crise mundial ter atingido as economias emergentes de forma consideravel, o setor de construgéo civil ndo foi tao afetado, assim como
ha sinais de recuperacdo gradual do mercado americano, reservando para 2012 um cendrio otimista. A inclusdo de paises produtores e
consumidores de ceramica neste mercado tem sido uma tendéncia nos Ultimos anos. Nota-se também o desenvolvimento tecnol 6gico
da industria cerémica mundial, a difusdo do uso da cerdmica em diferentes ambientes, suas aplicacbes e a incorporacédo de
sustentabilidade no setor (ANFACER, 2012).

4. Resultado e Discussao

Constatamos na atualidade, que o mercado americano assim como 0s demais paises no mundo tem reagido positiva e gradativamente
frente a crise enfrentada em 2008. Neste cendrio encontra-se aindustria cerdmica no Brasil, que devido aos incentivos do governo no
setor imobiliério vem ganhando mai's espaco e apresenta perspectiva de crescimento tanto no mercado interno quanto nas exportagoes.
De acordo com as informactes abordadas acerca do momento econdmico atual, e retomando a problemética geradora dessa pesquisa
podemos afirmar que sim, 0 atual cenario econdmico incentiva as empresas do setor de piso ceramico a exportarem 0s seus produtos.
Os dados demonstram que € possivel um pegueno ou médio produtor no setor atingir o mercado interno, mas, também, exportar seus
produtos, através da somatoria de qualidade, investimentos, conhecimento e tecnologia.

5. Consider agBes Finais

Ha de se considerar que ndo somente as questes econdmicas sdo fatores de influéncia para uma empresa buscar ainternacionalizagéo
dos seus negdcios. Existem outros aspectos como a logistica, a legislacdo e a aduana, que interferem direta e indiretamente no
potencial exportador da empresa, influenciando nos custos e mecanismos para exportacéo. Porém, a analise desse trabalho se limita
apenas ao aspecto econdmico internacional, deixando como sugestdo de seqiiéncia desse trabalho, a possibilidade de estudar essas
outras vertentes para andlise de viabilidade de exportacao.
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