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Calendario Acontece

O Acontece Unimep é um jornal mensal com “alma” de
revista, portanto, temas variados podem integrar suas edi-
coes. Ele é uma espécie de “drops”, com assuntos que tém
a proposta de instigar a reflexdo e ao entretenimento. As
edi¢des sdo mensais e publicadas na primeira quinzena de
cada més, portanto, as informagdes devem chegar com an-
tecedéncia de no minimo 20 dias. Ao longo deste semestre
estdo previstas edi¢des de setembro, outubro, novembro e
dezembro.

Para as pautas sdo priorizadas noticias de interesse geral,
assim como os fatos ineditos. Toda informacéo que chega
a redacdo é avaliada e quando ndo publicada no Acontece
Unimep é divulgada em outros canais de comunicagdo da
universidade, como a sec¢do de noticia no site www.unimep.
br, a secdo destaques da intranet (nosso contato interno de
responsabilidade da Assessoria de Eventos) ou ainda em di-
vulgagOes externas. Participe mandando suas sugestdes.

Contato

Rodovia do Acucar, km 156, Taquaral (Piracicaba) 1° andar do
prédio administrativo Departamento de Comunicagdo e Ma-
rketing da Unimep CEP — 13.400-911 Tel. (19) 3124.1646 ou
e-mail ceperina@unimep.br
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Cachorros

“Frequento o campus Taqua-
ral e a Galeria Unimep em perio-
dos distintos e percebo a presen-
ca de cachorros nesses espacos,
que apos algum tempo, ndo sdo
mais vistos. Gostaria de saber se
existem atividades ou projetos
desenvolvidos na Unimep para
administrar essa situacao”.

Ana Santos
Bidloga

Matéria Irmaos

“Gostaria de sugerir uma
matéria sobre irmdos que estu-
dam na mesma época e outra so-
bre as criancas que freqlientam a
Unimep, acompanhadas de seus
familiares que sdo alunos ou
funcionarios da instituicdo”.

Palmira Schievano
Ex-aluna do Colégio
Piracicabano

Premiacao

Quero registrar 0s cumpri-
mentos da Reitoria a professora
Ana Maria Cordenonsi, docente
da Faculdade de Comunicacéo,
e a jornalista Celiana Perina,
assessora de imprensa do Depar-
tamento de Comunicacdo e Ma-
rketing, ambas da Unimep, con-
templadas a receber o Prémio
Garcia Netto de Comunicacéo,
verséo 2008.

Davi Ferreira Barros
Diretor-Geral do IEP e Reitor
da Unimep

Por um erro de edicdo, a
palavra cassado foi grafa-
da incorretamente na co-
luna Musica Faz Bem, da
pagina 13.

culo de divulgacao institu-
cional, de suas atividades,
eventos e setores, apre-
sentando a producdo aca-
démico-cultural docente e
discente. Por ser a internet
um canal de comunicacgéo
dindmico, a construcdo e
0 aprimoramento do por-
tal sdo constantes. Confi-
ra as principais mudancas
ocorridas ao longo dos
Gltimos dias.

» Salade
Imprensa

Em agosto, entrou no ar a
12 etapa desta importante
ferramenta de comunica-
¢do do site. A principio 0s
veiculos de imprensa po-
derdo se cadastrar para re-
ceber informacdes sobre a
universidade.

» Mostra
Académica

Desenvolvimento do site
sobre a 6% Mostra Aca-
démica: www.unimep.br/
mostracademica. O even-
to estd em sua 62 edicdo
e sera realizado entre os
dias 30 de setembro e 02
de outubro nos campi da
Unimep. Para mais infor-
macdes consulte o site.

» Video
Institucional

No menu principal na se-
¢cdo Conheca a Unimep
foi publicado o video ins-
titucional sobre a univer-

sidade . Nele é possivel
conhecer parte da infra-
estrutura, além de parte
das atividades académicas
e culturais desenvolvidas
pela instituicdo.



Unimep é Destaque
em Cosmetologia

A Universidade Metodista de
Piracicaba (Unimep), por meio
do curso de farmécia, recebeu o
primeiro lugar no 1° Concurso
Instituto Schulman de Investi-
gacdo Cientifica (Isic) de Inte-
gracdo Cientifica Universidades
— Concurso de Trabalhos Cien-
tificos. O reconhecimento veio
com o trabalho Desenvolvimen-
to, Analise do Comportamento
Reoldgico e Estudo da Eficacia
de FormulagBes Acrescidas de
Dimetilaminoetanol, produzido
pelo grupo de pesquisa em cos-
mética dermatoldgica, liderado
por Gislaine Ricci Leonardi, do-
cente do curso de farmécia e su-
pervisora de estagio da Farmécia
Unimep (foto acima).

No concurso, voltado a alu-
nos de farméacia, o grupo foi re-
presentado por Paula Souza Pres-

tes, graduanda do 9° semestre de
farmacia da Unimep, contempla-
da com um prémio em dinheiro
de R$ 1.000, além de inscricao,
passagem e hospedagem para o
Congresso Brasileiro de Cosme-
tologia, ocorrido em S&o Paulo.
O trabalho premiado teve como
objetivo o desenvolvimento de
uma formulagdo acrescida de
dimetilaminoetanol, substancia
que beneficia as fibras de colage-
no ¢ a avaliacdo da sua eficacia
na pele.

Estudo

O grupo de pesquisa também
é composto por Maria Luiza Po-
lacow, coordenadora do grupo de
area de ciéncias biomédicas da
Unimep; Maria Silvia Pires de
Campos, docente de fisioterapia

da institui¢do; Roberta Rigon, alu-
na do 7° semestre e Gustavo Nar-
vaes Guimaraes, ex-aluno do cur-
so de biologia. Além da premiagéo
a Paula, todos os integrantes do
grupo de pesquisa receberam kits
de produtos cosméticos.

Realizacao

Promovido pelo Instituto
Schulman de Investigagdo Cien-
tifica, localizado em Sdo Paulo,
com o objetivo de integrar in-
dustrias, profissionais e estudan-
tes e incentivar a pesquisa cos-
mética em instituicdes privadas,
a iniciativa recebeu o patrocinio
da industria de cosméticos Vita
Derm. Alunos de farmécia de
todas as instituigcdes particulares
do pais foram convidados a par-
ticipar.

Foto: Fabio Mendes
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Téssia em Rosario

Quando cheguei em Rosario, estranhava tudo. Pensei que
seria muito dificil ficar quatro meses longe do meu pais, da mi-
nha familia e dos amigos, principalmente porque eu era a Unica
mulher entre os intercambistas. Estava equivocada! Néo tardou
muito para que conhecesse pessoas maravilhosas, que me pro-
porcionaram uma estadia perfeita. Fui muito bem recebida em
todos os lugares que estive e sempre escutava 0 mesmo comen-
tario: Brasil és buenisimo! E pensava: Sim, maravilhoso... que
saudades! Mas, em contrapartida, me encantava com a Argen-
tina cada dia mais. O que néo era dificil, visto que estava em
uma cidade linda, encantadora. Pude conhecer outras cidades e
lugares fantasticos, cenas que jamais esquecerei.

Estar aqui foi a melhor experiéncia da minha vida, nédo
somente para dar mais valor a tudo, como também para en-
riquecer o meu lado profissional, o que pude obter com o es-
tagio, que me aproximou da realidade que me espera. Dentro
dessa realidade espero reviver todos os momentos maravilho-
s0s, para nutrir sempre essa veia argentina que agora tenho.

Téssia Crivellani € aluna do 7° semestre do curso de nutricao da
Unimep e participou do programa de intercambio na Argentina.
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> Parceria Jupiio

Em passagem rapida pelo Brasil, em
julho, o professor japonés Masayuki Ida
da Aoyama, da Gakuin University em
Shibuya Tokyo, visitou os campi Santa
Barbara d’Oeste e Taquaral da Unimep.
Aoyama foi recebido pelo vice-diretor
geral do Instituto Educacional Piracica-
bano (IEP) e pro-reitor administrativo,
Sérgio Marcus Nogueira Tavares, pela
pré-reitora de poés-graduacdo, pesquisa
e extenséo, Rosa Gitana Krob Mene-
ghetti, e pelo professor Klaus Schiitzer,
mediador do encontro.

Na ocasido, as duas instituigdes fir-
maram parceria de cooperagdo mutua
nas areas de projetos e manufaturas au-
xiliados por computador e informatica.
De acordo com Schitzer, a parceria
com a instituicdo japonesa é de fun-
damental importancia, ja que fortalece
as areas de pesquisa da Unimep e cria
oportunidades aos alunos com a possi-
bilidade de intercambio.

> Prémio

A estudante Karla Martuchi, do 9°
semestre do curso de nutricdo do cam-
pus Lins, ficou com o primeiro lugar na
apresentacdo de trabalho durante o 13°
Congresso Brasileiro Multidisciplinar
de Diabetes, realizado em julho em Séo
Paulo. Na ocasido, a graduanda apresen-
tou a pesquisa Efeitos da Mentha Piperi-
ta (horteld) nos Lipideos Plasmaticos de
Ratos Wistar, que também integra a area
de pesquisa desenvolvida pela professora
do curso de nutricdo da Unimep Sandra
Barbalho, juntamente com um grupo de
outros seis alunos.

> Comunicacéo

A pesquisa Imprensa e Cidadania:
a Cobertura da 12 Parada GLBTT de
Piracicaba, dos alunos do 6° semes-
tre de jornalismo Ana Paula Palhares,
Andréa Bombonatti, Bruna de Oliveira
Bercelli e Evandro Eduardo Molina,
participou do 13° Congresso de Cién-
cia da Comunicacdo na regido sudeste,
na Inicia¢do Cientifica (estudantes de
graduacdo), grupo de trabalho media-
¢Oes e interfaces comunicacionais. O
estudo se voltou a cobertura da midia
impressa de Piracicaba. A orientacdo
foi de Paulo Botdo, coordenador do
curso de jornalismo, e do docente Ri-
cardo Augusto Orlando.

> Em Bom Portugués

Desde 0 més de junho, a coluna Em
Bom Portugués, assinada pela funciona-
ria Mirian de Fatima Polla e publicada
mensalmente no Acontece Unimep, tem
sido usada também no programa Bem
Mulher, da emissora piracicabana Edu-
cativa FM (105,9). O programa, apresen-
tado e produzido por Raquel Joly, vai ao
ar todas as segundas-feiras, a partir das
10h30, e as dicas podem ser conferidas
em quadro que aponta erros e duvidas de
portugués.

> Capacitaco

Cerca de 41 gerentes da Unimep par-
ticiparam do curso de Capacitacéo Inicial
de Gestores: Despertando Iniciativas,
ministrado pelo presidente fundador do
Instituto Empresarial de Vendas Oficina
do Sucesso, André Ortiz. O evento foi
realizado pelo Unimep Capacit em par-
ceria com o setor de Recursos Humanos.

> Revista

Com o tema “200 anos do Comércio
Exterior Brasileiro”, a revista Negocios
Internacionais, do curso de negocios in-
ternacionais da Unimep, chegou a 102
edigdo. O material tem sido produzido
semestralmente desde 2003 de maneira
auto-sustentada e traz artigos que anali-
sam o ambiente interno e externo & em-
presa. Arevista é editada pela professora
Regina Célia Faria Simdes e é co-editada
pelo coordenador do curso de negocios
internacionais, Cristiano Morini.

> Imersao cultural

O Unimep Capacit e a Assessoria
para Assuntos Internacionais realiza-
ram quatro dias de imerséo em lingua
e cultura inglesa. A iniciativa, foi mi-
nistrada por 13 professores vindos da
Texas Wesleyan University (TWU) e
da Fort Worth (Estados Unidos). Das
aulas praticas e teoricas, que totaliza-
ram 40 horas de contato com o idioma,
participaram 110 pessoas. Foi 0 3° ano
consecutivo que O curso ocorreu no
municipio. Simultaneamente também
aconteceu a imersdo em lingua e cultu-
ra espanhola, ministrada por professo-
res do Colégio Ward de Buenos Aires
(Argentina).



ENCONTRO
INESQUECIVEL

Em 1981, eles integraram
a 12 turma do curso de nutricdo
da Unimep. Hoje, passados 24
anos, eles se reencontraram pela
primeira vez para reavivar as
amizades, conhecer as trajetorias
dos colegas e restabelecer o con-
tato perdido ao longo do tempo.
Foi com este proposito que ocor-
reu o 1° encontro da 12 turma do
curso de nutricdo da Unimep.

A iniciativa, que reuniu mais
de 35 pessoas, partiu de uma das
graduadas da turma Marcia Mar-
tins, 46, paulistana residente em
Recife, por meio de uma brin-
cadeira com as amigas com as
guais manteve contato. “Elas co-
mecaram a brincar perguntando
guando seria 0 NOSSO reencontro.
E a partir disso a decisao de reu-
nir a turma ganhou forca”, conta

ela, que contatou os ex-alunos
somente por meio da internet.
“Exceto uma aluna néo foi loca-
lizada nem mesmo com a ajuda
do site de buscas de pessoas de-
saparecidas”, afirma.

Emocdo

Junto aos primeiros alunos
estiveram  presentes também
alguns ex-professores e fun-
cionarios que atuaram na gra-
duacdo, como Marta Rochelle,
ex-coordenadora do curso e que
acompanhou a sua implantacéo,
e os dirigentes, como Patricia
Nogueira, atual coordenadora e
colaboradora de Mércia na orga-
nizacdo do evento, e Olney Leite
Fontes, diretor da Faculdade de
Ciéncias da Saude da Unimep.

“Ao voltar para o campus Ta-
quaral, percebo que a universi-
dade se modernizou e abriu um
leque muito grande de opcoes,
a exemplo do oferecimento de
cursos superiores de tecnologia
e de formagao especifica”, com-
para Marcia.

Na avaliacdo de Patricia, foi
indescritivel acompanhar a rea-
¢do dos ex-alunos ao voltarem a
instituicdo e se depararem com
ela do jeito que esta, seu tama-
nho, imponéncia e beleza. A
emocao, o orgulho, a alegria e o
choro estiveram no ar. “O orgu-
lho de ter estudado na Unimep
foi algo tdo evidente que ndo po-
deriamos deixar isso se perder,
precisamos compartilhar com
nossos atuais alunos”, destaca
Patricia.

MEUEE
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Cursos Superiores de
Complementacdo de Estudos

Apos a apresentacdo dos diretores das faculdades, dos coorde-
nadores de cursos de graduagdo, de formacdo especifica e de
tecnologia, o informativo Acontece Unimep, com o objetivo de
facilitar a identificagdo dos responsaveis por cada curso, traz
nesta edi¢do os docentes-coordenadores dos cursos superiores
de complementagdo de estudos com turmas em andamento.
Com duragdo de um ano e meio, esta modalidade visa atender
as necessidades da comunidade regional no que diz respeito a
formagdo de recursos humanos e assim promover o desenvol-
vimento social e econdmico da regi&o.

Métodos para Melhoria da
Qualidade e Produtividade

Responsavel:
Lorival Fante Junior
Vice-diretor da faculdade

Tecnologia de Fundicdo

Coordenador:

Rodolfo Libardi
Faculdade de Engenharia,
Arquitetura e Urbanismo

Tecnologia de Soldagem

Coordenador:

Antonio Fernando Godoy
Faculdade de Engenharia,
Arquitetura e Urbanismo



Pl sINTONIZADO

O consumidor brasileiro sen-
tiu no bolso a alta dos precos em
segmentos como alimentacéo,
bebida, transporte e moradia.
Nao ¢ por menos, a inflagdo,
medida pelo Indice de Precos ao
Consumidor Amplo (Ipca), acu-
mulou alta de 3,64% no primeiro
semestre de 2008, equivalente ao
maior patamar ja verificado para
0 periodo desde 2003, quando o
indicador aumentou em 6,64%,
de acordo com informacdes do
IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica).

O professor do curso de eco-
nomia da Unimep Lineu Carlos
Maffezoli conta que o efeito pra-
tico é a diminuicdo, em termos
de quantidade e de qualidade, do
padrdo de consumo. “A elevacdo
dos precos acaba afetando o pa-
drdo de consumo das pessoas, em
particular, das que pertencem as
classes menos favorecidas, onde o
impacto do encarecimento dos ali-
mentos afeta, pois, em termos pro-
porcionais, pesam mais no padrao
de gastos destas pessoas”, fala.

Para ele a inflacdo ndo s6
pode influenciar no dia-a-dia,
caso continue crescendo, como
as formas de buscar combaté-Ia,
como por exemplo, aumentando
a taxa basica de juros, a Selic.
“Por parte das autoridades mo-
netarias, basicamente o Banco
Central, podera afetar o ritmo

de expansdo da economia, pro-
vocando uma desaceleragdo, im-
plicando num aumento do nivel
de desemprego. Ai tanto os que
perdem os empregos que tinham,
ao diminuir o ritmo de expansdo
da economia caem a producédo e
as vendas, e aqueles que ndo con-
seguem se empregar — pois € evi-
dente que cai, também, a oferta de
NOVos empregos — pagarao o custo
da politica de combate ao proces-
so inflacionario”, destaca.

Em contrapartida, Maffe-
zoli acha dificil que se repitam

os processos hiperinflacionarios
semelhantes aos da década de
80 e inicio dos anos 90, quando
em um mesmo dia um produto
era remarcado varias vezes, por
exemplo. “Aeconomia hoje ndo
tem um processo generalizado de
indexacdo de precos, contratos e
salarios, que funcione como um
fator automaético de alimentagdo
da espiral inflaciondria, além do
que a politica econdmica do go-
verno estd mais comprometida
com o controle inflacionario do
que naqueles periodos”, afirma.

Dicas Praticas

No cotidiano conviver com prec¢os altos também exige dos

consumidores estratégia. Nesse sentido, algumas dicas sdo
pesquisar precos em Vvarios estabelecimentos comerciais; con-
sumir bens realmente essenciais; ndo se guiar pela marca ou
pelo apelo publicitario da midia ou das telenovelas; buscar as
liquidacdes e as formas de lazer mais populares.

Fonte: Lineu Carlos Maffezoli

Foto: Stock Expert

Concurso
Monografia

Jarbas de Barros (acima), Diego Goularte e Paulo Beraldo

Alunos do curso de direito e de mestrado em direito dos campi
Taquaral Piracicaba, Santa Barbara d"Oeste e Lins da Unimep
terdo até o dia 5 de setembro para se inscrever no 1° Prémio
Monografia — Ensaio do Centro Académico de Direito XV de
Agosto Professor Victor Hugo Tejerina Velazquez. Inédito na
universidade, o concurso foi idealizado pelos alunos do Centro
Académico (CA) de Direito do campus Taquaral. O concurso
integra duas categorias: graduando, voltada para alunos inscri-
tos do 1° ao 9° semestre, e formando, para alunos do 9° e 10°
semestres. As inscrigdes sdo gratuitas.

A premiacéao na categoria graduando é de R$ 2.000 para o pri-
meiro colocado e R$ 1.000 para o segundo. Os valores sdo
equivalentes a retirada de livros na Editora Saraiva. J& na cate-
goria formando, o vencedor sera contemplado com uma bolsa
de estudo de 80% para a pos-graduacdo lato sensu da Unimep,
enguanto o segundo recebera bolsa de 60%, também para a
pos-graduacao lato sensu. O edital e a ficha de inscri¢gao podem
ser acessados no site www.cadxvdeagosto.com.br

O Prémio Monografia € patrocinado pela Editora Saraiva e tem
apoio do Sindicato dos Metallrgicos de Piracicaba.

Informacdes — Pelo tel. (19) 3124-1720 ou e-mail premio@
cadxvdeagosto.com.br.
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A Apple Computer, por meio
de seu fundador e presidente,
Steve Jobs, lancou no ano pas-
sado um novo produto: o iPhone
com tela wide em um telefone
com acesso a internet. Um ano
depois podemos encontra-lo
nos quatro cantos do mundo, ja
que se tornou o maior sonho de
consumo dos tecnomaniacos. A
previsdo é que a tecnologia es-
teja nas operadoras de celular do
Brasil ainda neste semestre. Mas
0 que é o0 iPhone? Trata-se de um
aparelho com uma bela interface
grafica sensivel a toque (touch-
screen), como dos “palmtops”,
em formato “slim” e facil de
transportar.

E um também tocador para
0s principais formatos de audio
(MP3, WMA, WAV e outros).

Possui maquina fotografica e fil-
madora digitais integradas e com
boa resolucdo. Também pode ser
usado como “pendrive”. Permi-
te troca de arquivos com outros
equipamentos. Possui uma inter-
net “browser” embutida e supor-
te as redes sem fio (WiFi), que
permite a seu usuario acessar a
internet em locais onde houver
sinal “wireless” ou GSM.
Embutido nele ha um GPS,
que permite a localizacdo do
usuario em relacdo a um mapa
(previamente carregado ou bai-
xado on-line por meio de cone-
xao com arede). Permite também
usar aplicativos desenvolvidos
em linguagem Java, dessa forma
empresas podem utiliza-lo como
coletor de dados ou mesmo ter-
minal de atendimento. E ainda

um aparelho telefénico celular
GSM quad-band (que pode ope-
rar em redes GSM em qualquer
lugar do mundo).

Além do seu visual atraente
e moderno, o que mais chama a
atencao € a possibilidade de aces-
sar a internet a qualquer momen-
to. Com o iPhone pode-se obter
informacgdes do clima e do trén-
sito no exato momento, ler noti-
cias, enviar e receber fotos, loca-
lizar-se, enviar e receber e-mails
de qualquer provedor e falar ao
celular enquanto escuta musica.
Certamente que o iPhone é muito
mais que uma simples ferramenta
de comunicacédo e sera um aces-
sorio comumente utilizado.

Departamento de Tecnologia e
Informética da Unimep (DTI)

sinToNizapo ]

Em Bom Portugués

Dicas Praticas

Advérbios onde e aon-
de: o primeiro indica
o lugar em que se esta
ou em que se passa al-
gum fato. Normalmente,
refere-se a verbos que
representam estado ou
permanéncia. Ex. 1: Atibaia é uma cidade onde
gostaria de morar. Ex. 2: Onde vocé vai passar
suas proximas férias?

E importante lembrar que onde é pronome rela-
tivo (invariavel) quando equivale a em que. As-
sim, deve ser usado, unicamente, na indicacédo de
lugar. Nao pode ser usado, portanto, com referén-
cia a pessoas ou coisas. J& aonde indica idéia de
movimento ou aproximagdo. Ex. 1: Aonde vocé
vai? Ex. 2: Aonde vocé pretende chegar com esse
comportamento?

Um substantivo, ao indicar uma cor, ndo sofre
variacao, ou seja, os adjetivos que originalmente
sdo substantivos ndo variam, por exemplo, vesti-
dos rosa, carros vinho, paredes abobora.

As palavras préprio, mesmo, anexo, incluso,
quite e obrigado concordam em género e nlme-
ro com o substantivo ou pronome a que se refe-
rem. Ex. 1: Seguem anexos os relatérios solicita-
dos. Ex. 2: — Muito obrigados, disseram eles, ao
receberem o prémio. Ex. 3: A senhora agradeceu:
- Muito obrigada. Ex. 4: Estamos quites, pois
um ndo deve nada ao outro.

Ao invés de € igual a em vez de? N&o. A primeira
locucéo indica oposicéo, situacdo antbnima, con-
tréria. Ex. 1: O consumo de remédios, ao invés de
baixar, sobe. Ex. 2: Fernando, ao invés de sorrir
pela boa vida que tem, chora. Ja a segunda, indica
substituicdo, isto é, uma simples troca. Ex. 1: Em
vez de ir passear, ficou em casa assistindo TV. Ex. 2:
Juliana, em vez de comprar roupas, preferiu viajar.

“A” e “ha” na expressao de tempo: o verbo ha-
ver € usado em expressoes que indicam tempo ja
decorrido: O acidente aconteceu ha cinco anos.
N&o acrescente a palavra “atras” apés a indicacéo
do tempo, pois o verbo haver ja indica passado.
Nesse sentido, € equivalente ao verbo fazer: Tudo
aconteceu faz cinco anos. A preposicdo a surge
em expressdes em que a substituicdo pelo verbo
fazer é impossivel: O lancamento da nova marca
de automdveis ocorrerd daqui a dois meses.

Mirian de Fatima Polla

Graduada em letras e funcionaria da Unimep
Comentarios, criticas e sugestoes:
mipolla@unimep.br




Angela Rodrigues
anrsanto@unimep.br

A historia narrada ao lado com bastan-
te emocdo por uma ex-aluna da Unimep
— que ndo quis ter o nome publicado nesta
matéria — se assemelha no que se refere ao
final tragico a milhares de outras que tém
a combinacdo abuso de alcool e volante.
Para se ter uma idéia, de acordo com dados
divulgados em 2006 pela Associacdo Bra-
sileira de Medicina de Trafego, dos 35 mil
brasileiros que morrem no transito, 61%,
isto é 21,35 mil, ingeriram bebida alcodlica
antes de dirigir.

Reduzir estes indices é o principal ob-
jetivo da recente alteracdo no Cddigo de
Transito Brasileiro, por meio da Lei 11.705,
conhecida como Lei Seca de 19 de junho
de 2008. Nela ha um rigor maior contra o
motorista que consome bebida alcodlica.
Quem for pego dirigindo com qualquer
concentracdo de alcool sera submetido a

multa de R$ 955 e a suspensdo do direito
de dirigir por um ano, além de incorrer em
infracdo gravissima, com sete pontos em
carteira. Antes era permitida a ingestao de
até seis decigramas de alcool de sangue (0
equivalente a dois copos de cerveja).

As sancbes também sdo aplicadas
caso 0 condutor recuse a se submeter aos
procedimentos de verificagdo. Ja para a
caracterizacdo de crime a concentracdo
de élcool deve ser igual ou superior a seis
decigramas por litro de sangue. A punicéo
é de seis meses a trés anos de detencdo,
passivel de fianga arbitraria. No entanto,
mesmo com as estimativas de reducdo do
namero de acidentes de transito, a Lei Seca
tem sido questionada pelo indice de tole-
rancia zero e pela obrigatoriedade do uso
do bafémetro.

O delegado e professor do curso de di-
reito da Unimep Wilson Lavorenti conta
que nos termos da legislacdo, qualquer que
seja a concentracdo de alcool por litro de



sangue € o suficiente para caracterizagdo
da infragdo, restando ao Poder Executivo
Federal disciplinar as margens de toleran-
cia para casos especificos.

Entretanto, o decreto de 19 de junho es-
clarece que enquanto essas margens de to-
lerancia ndo forem definidas pelo Conselho
Nacional de Trénsito (Contran) a margem
de 0,2 gramas por litro de sangue sera para
todos os casos, nas aferi¢des feitas pelo ba-
fémetro. “Censuras com relacdo a associa-
¢do de drogas, incluindo a bebida, e dire¢éo
de veiculos se apresenta como necesséria,
contudo, limitada ao campo administra-
tivo. Procurar protecdo no direito penal é
transforméa-lo em instrumento de primeira
intervencdo quando deveria ser o Gltimo,
dado a gravidade de suas conseqiéncias”,
analisa Lavorenti, que diz que a campanha
educativa é sempre 0 caminho mais promis-
sor quando se almeja mudancas de compor-
tamentos e de valores.

A

Unimep x Bebida
Alcodlica

Desde 15 de setembro de 1993 € proibi-
do o consumo de qualquer bebida alcodlica
na Unimep por meio da portaria ndmero
10/93. “A proibicéo hoje é uma tendéncia
nacional nas universidades. Muitas estéo re-
vendo as suas politicas, porque analisaram
0 impacto do consumo entre 0s universita-
rios, inclusive quanto ao aproveitamento
académico”, conta Silva. Além da portaria,
h& na universidade o Comité de Prevencdo
a Dependéncia Quimica (CPDQ), setor
criado em junho de 2000, encarregado de
tratar de assuntos relacionados a prevencédo
de uso e abuso de drogas licitas ou ilicitas
nos quatro campi da Unimep (Taquaral,
Centro, Lins e Santa Barbara d’Oeste) e no
Colégio Piracicabano.

destaca Silva.

“Totalmente a favor. O alcool muda muito a
personalidade das pessoas. Afeta o reflexo

e a percepcao”.

Aline Peruchi, 23, do 8° semestre de biologia.

“A favor. Porque da mais seguranca e as pessoas vao tomar mais
cuidado™.
Gabriel Augusto Torezan, 20, do 6° semestre de nutricao.

““Sou favoravel. Ajudara a preservar a vida™.
Thiago Maluf Rodrigues Gomes, 23,
do 5° semestre de publicidade e propaganda.

““Sou contra. O governo radicalizou muito™.

Ticiane Patricia dos Santos, 28,
funcionéria do Hair Company.

““A favor. Os acidentes diminuir&o”.
Leandra de Oliveira, 40, funcionaria do setor de limpeza.

“Afavor, porque mesmo com o limite anterior, havia muitos acidentes.
Mas acho que o teste deve ser bem avaliado”.
Mirid Costa, 27, do 4° semestre de nutrigéo.

“Sou a favor da lei. Por causa do alcool,
ha muitas mortes™.

Gabriel Natal Colazan, 50,
funcionario da manutencao.

Para o professor Jarbas Martins Barbosa
de Barros, diretor das Faculdades de direito
da Unimep, a criacdo da lei foi uma resposta
do legislador ao clamor social. “N&o tenho
davidas de que a lei trara reduc&o nos aciden-
tes de transito. O resultado, porém, sera con-
quistado ao longo do tempo, pois implicaem
uma necessaria mudanga cultural, o que ndo
acontece do dia para a noite. N&o ha davidas
de que quanto maior for o rigor da lei maior
sera o temor em relacdo as conseqiiéncias
pelo seu descumprimento”, ressalta ele.

Sobre a conscientiza¢do, o professor do
curso de farmécia da Unimep Jadson Oli-
veira Silva, coordenador do Comité de Pre-
vencgdo a Dependéncia Quimica (CPDQ) da
universidade, diz que o alcool est& na cultura
da sociedade. “Sabemos que néo se faz uma
mudanca cultural com a caneta, mas a ques-
tdo € discutir a diminuic&o dos riscos de pro-
blemas ocasionados por consumo abusivo”,



Foto: Stock Expert

Os efeitos da bebida alcodli-
ca no organismo variam de cada
individuo. Também da quanti-
dade e da forma consumida. Os
primeiros sinais de embriaguez
podem surgir de 30 minutos a
uma hora apds o inicio do con-

sumo. “Quando uma pessoa
bebe, o reflexo e as visdes es-
paciais estdo diminuidos, assim
como a percepcdo. Esses fatores
concorrem para que haja mais
acidentes. O acidente pode até
ndo ocorrer, mas o individuo que
consumiu &lcool est4 propenso a
isso”, alerta Jadson Oliveira Sil-
va, professor do curso de farma-
cia e coordenador do Comité de
Prevencdo a Dependéncia Qui-
mica (CPDQ) da Unimep.

Segundo ele, os problemas
de salde causados pelo consu-
mo de bebidas alcodlicas podem
ser divididos em dois grupos: o
das mudangas comportamen-
tais e dos problemas orgéanicos.
No primeiro, o efeito imediato
€ a ruborizagdo e a sensacgdo de
euforia, caracterizada por uma
alegria e liberacdo maior dos
sentimentos.

Em seguida, comegam o0s
efeitos mais depressores do sis-
tema nervoso central, como a
perda da percepcdo espacial e
comprometimento ao dirigir, a
exemplo da diminuicdo da per-
cepcdo da distancia entre os car-

os. “Ha a diminui¢do dos refle-
xos e do sistema motor por meio
da dificuldade de se movimentar.
Depois, a sonoléncia e a perda da
acdo de vigilia”, detalha.

Os consumidores cronicos
podem enfrentar problemas or-
ganicos, que sao as doencas vas-
culares, os enfartes e derrames.
As doengas mais conhecidas
desse grupo sdo a cirrose he-
patica e a faléncia do figado, a
disfuncdo sexual, ja que o élcool
é um desestimulante sexual, a
hipertensdo e o agravamento de
doencas relacionadas a diabetes,
além de gastrite e Ulcera.

O professor rebate um con-
ceito defendido por muitos bra-
sileiros: beber de maneira abu-
siva ndo é somente até cair. “Ha
0 consumidor cronico, que bebe
exageradamente, mas somente
aos finais de semana. Esta pes-
soa acha que o bebedor abusivo
é 0 que causa problema social,
bagunca e desordem, quando ele
também se enquadra nesta lista”,
afirma.
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EFEITOS NO
ORGANISMO

Cultura de beber

Nos cartazes em destaque es-
tdo frases comuns para chamar
a atencdo de jovens para festas:
“bebidas free” ou “cerva na fai-
xa”. A propaganda evidencia
que, para muitos, diversdo s6 é
possivel com o consumo de al-
cool, principalmente no Brasil.
“Associar o momento de lazer
com o alcool é forte na cultura
nacional. O &lcool, sendo uma
bebida licita, tem penetracdo
mais facil”, analisa Gessé Mar-
ques Junior, professor de socio-
logia da Faculdade de Ciéncias
Humanas da Unimep. Em sua
opinido, com a Lei Seca, as
pessoas vao pensar antes. “Se

vai sair para beber, tera de criar
outras formas de sociabilidade
e ndo a de cada um ir no pro-
prio carro. Precisara criar algo
comum e ndo individualizado”,
diz. Nessa situagdo, como ficam
0s abstémios? “Os que nédo be-
bem, dependendo do circuito,
acabam excluidos mesmo. Ha
grupos que giram em torno da
bebida, as pessoas se encontram
mesmo para beber. Nesses, se
vocé ndo beber, ndo vai nem se
sentir a vontade. As vezes, nem
sai junto”, diz.

Com as mudangas na lei,
aquele amigo que era conside-
rado chato porque ndo bebia,
agora esta sendo disputado para
as noites de balada.



Carolina de Cdssia
Priscila Silva

Ansiedade, depressdo e dores mus-
culares atormentam muitas pessoas e a
maioria ndo sabe que a solucdo para estes
problemas pode estar nas orelhas. O tra-
tamento para estes males pode envolver a
simples aplicacdo de sementes ou esferas
minusculas de ouro e prata em pontos es-
pecificos do orgao.

Técnica da medicina tradicional chi-
nesa milenar, a auriculoterapia ou acu-
puntura auricular baseia-se no mapea-
mento da orelha, com a identificacao de
pontos que correspondem a diferentes
partes do corpo. E desenvolvida desde o
periodo Paleolitico, quando eram usadas
agulhas de pedra. Com o tempo passou-
se ao uso de 0sso, bambu, agulhas de
bronze, prata e ouro.

Divulgado pelo francés Paul No-
gier, o tratamento diminui dores, torci-
colos, inflamacdes e infeccOes, além de
equilibrar a fome e a pressao arterial.
Geralmente a aplicacdo é semanal e a
pessoa fica trés a quatro dias com as se-
mentes ou microesferas de ouro e prata
na orelha.

Segundo a terapeuta alternativa Neusa
Maria Salvaia, a auriculoterapia é bastan-
te procurada por jovens e estudantes uni-
versitarios, principalmente em virtude da
ansiedade e dores articulares. “Além dos
terapeutas, 0os médicos especialistas pas-
saram a indicar o tratamento da acupun-
tura, com agulhas e também a auricular,
que se concentra nos pontos da orelha”,
afirma.

Especialista em auriculoterapia, Neu-
sa diz que antes de iniciar o tratamento é
necessario ouvir a queixa do paciente e
examinar a orelha. “Ao examinarmos per-
cebemos 0s pontos a serem estimulados ou
sedados”, diz. Em seguida, as sementes sao
fixadas com micropore — um tipo de adesi-
Vo que se adere a pele. Neusa observa que
0 tratamento busca o equilibrio do corpo.
O paciente fica mais tranqiilo e o controle
da respiracdo faz com que diminua a ansie-
dade e a irritabilidade. “Este talvez seja o

fator que mais atrai 0s universitarios, pois
ajuda muito no controle do estresse do dia-
a-dia”, salienta.

Segundo a psicologa comportamental
Sabrina Gallo, qualquer tratamento re-
lacionado a acupuntura é bom para con-
trolar a ansiedade, e a técnica pode ser
utilizada como auxiliar em tratamentos
como depressdo. “Alguns pacientes fazem
acompanhamento psicolégico e também
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a acupuntura, e eu observo uma melhora
significativa”, afirma.

A estudante de nutricdo Aline Alta-
rugio Belardin conta que é uma das be-
neficidrias do tratamento. “A acupuntura
ajuda muito na minha vida universitaria.
Quando faco as sessGes me sinto rela-
xada e com isso consigo conciliar me-
lhor minha vida pessoal e universitaria”,
destaca.

Foto: Carolina e Priscila

A técnica também auxilia Luis Gustavo
Olivieri, estudante de direito, que faz acu-
puntura para combater a ansiedade. “Sou
uma pessoa bastante ansiosa, nervosa, e
tinha ins6nia freqlientemente. Com a acu-
puntura esta ficando controlado, diminui-
ram minhas dores lombares, enfim, s6 trou-
xe beneficios para a minha vida”, conta.

Contra-Indicacdo

Quanto as contra-indicaces, a tera-
peuta Neusa diz que ndo ha, mas ressalta
que a terapia ndo é aconselhavel apenas
para gestantes. A prescricdo mais comum
é darealizagdo de uma sessdo por semana,
durante trés meses. “Depois da sessdo, a
pessoa fica quatro dias com a semente na
orelha e ap6s cinco minutos ja pode sentir
o efeito reparador. Em seguida, é preciso
ficar de um a dois dias sem nada antes de
refazer a aplicacéo”, diz.

Priscila Silva e Carolina de Cassia
sdo alunas do 8° semestre do curso
de jornalismo e foram orientadas
pelo coordenador do curso,

Paulo Roberto Botao.

“Participar desta edicdo do Acon-
tece foi muito satisfatorio. Acredito
que este espaco € uma boa oportu-
nidade para os alunos de jornalismo
colocarem em prética a experiéncia
adquirida durante o curso.”

Carolina de Céssia
cacsilva@unimep.br

“Escrever para o Acontece foi

uma experiéncia realizadora, na
perspectiva de ter sido no final do
semestre, com a ansiedade que nos
cerca. A pesquisa sobre a técnica
permitiu inovar meu conhecimento
e ter a certeza de que o jornalismo é
sindnimo de sabedoria constante™.

Priscila Silva
prcsilva@unimep.br
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Vanessa Piazza
vcpiazza@unimep.br

A criatividade é um atributo de extre-
ma importancia para 0 Sucesso nas mais
diversas areas de atuagdo profissional.
Para Osvaldo Baptista, professor do curso
de publicidade e propaganda da Unimep,
ela ¢ essencial para qualquer profissional,
porém ganha ainda mais destaque quando
se trata de comunicacdo. “Estar sempre
antenado as tendéncias, ser curioso, ler, ir
ao cinema, ao teatro, viajar, conhecer cul-
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Cristiane Oliveira e Luciana de Marco

turas, idiomas diferentes e ser persistente
para aprender novas formas de se comu-
nicar sdo atributos necessarios. Também
é importante nunca acreditar na primeira
idéia, pois o profissional deve buscar o
diferente naquilo que acabou de criar”.
Estas sdo algumas dicas de Baptista para
0 bom desempenho de um publicitério.
Elaborar uma campanha publicitéria
é sempre uma prova de fogo que coloca
em xeque a criatividade. De acordo com
a coordenadora do curso de Publicidade
e Propaganda da Unimep, Rosana Zacca-

ria, essa qualidade deve estar presente em
todo o processo de elaboragdo da cam-
panha. “E necessario ser criativo desde a
formulacdo das pesquisas, que ddo base
ao trabalho, bem como no planejamento,
na escolha das midias que serdo utilizadas
para a veiculacéo, na aplicacéo das verbas,
no atendimento e, finalmente, no conteudo
e execucdo das pecas”, argumenta.

Pré-Requisito

A criatividade como um pré-requisi-
to para a area de publicidade é algo que
pode ser desenvolvido e ndo uma caracte-
ristica que ja nasce com a pessoa. E des-
sa maneira que os alunos do 8° semestre
de Publicidade e Propaganda da Unimep
encaram esse atributo tdo essencial ao
desafio que enfrentaram no 1° semestre
de 2008. Durante todo o periodo, os cer-
ca de 60 alunos tiveram que se dedicar
ao Proset (Projeto do Sétimo Semestre),
atividade que possibilita uma experiéncia
pratica, por meio do contato direto com
0 mercado, ja que como tarefa eles tém
que criar uma campanha publicitaria para

Oportunidade

um cliente real, que nesse ano foi a Aci-
pi (Associagdo Comercial e Industrial de
Piracicaba).

Como proposta, os alunos elaboraram
as campanhas do Dia dos Pais (2008),
Dia da Crianga (2008), Natal (2008), Dia
das Mées (2009) e Dia dos Namorados
(2009) para o comércio do municipio.
Cada tema foi trabalhado por dois grupos,
que se dividiram em dez equipes e uma
mesma data comemorativa foi trabalhada
por duas agéncias, o que resultou em duas
campanhas totalmente diferentes para
cada comemoragao.

Com as campanhas concluidas, na dlti-
ma quinzena de junho os estudantes apre-
sentaram os resultados para os represen-
tantes da Acipi. Num primeiro momento,
foram avaliadas apenas as propostas de
campanhas que podem ser usadas neste
semestre: Dia dos Pais, Dia da Crianga e
Natal. As campanhas de Dia das Mées e
Dia dos Namorados (2009) serdo avalia-
das posteriormente.

Como resultado, a Acipi escolheu
para o Dia da Crianca a campanha “Dia
da Crianca Solidario”, criada pelos alunos
Giancarlo Lucas, Luciana de Marco, Ne-
reu Martins, Oswaldir Reis Junior e Ro-
drigo Sanches, que formaram a agéncia
ING. J& a campanha de Natal escolhida foi
“Viva o Natal do seu jeito”, que foi de-
senvolvida pela agéncia Zoom, compos-
ta por Lara Leme Jacon, Nadia Beloto,
Nayla Emi Ueda, Rodrigo Horta Esposito
e Thais Alves dos Santos. J& para o Dia
dos Pais, a Acipi ir4 desenvolver outro
conceito.

A criatividade foi peca chave para a agéncia IN6. Uma das propostas dos
alunos € implantar “displayers” nas lojas participantes para que 0s consumidores
possam fazer doagdes de brinquedos. “Precisdvamos de um diferencial”, afirmou
Luciana de Marco, e entdo, completou Giancarlo Lucas, “a solucéo foi investir
na valorizacdo da imagem das proprias lojas como agentes socialmente respon-
saveis”. Para Luciana, ter a campanha selecionada é um sinal de estar no cami-

nho certo. “Estou superfeliz”, acrescenta.

De acordo com Lara Leme, integrante da agéncia Zoom, que criou a cam-
panha vencedora “Viva o Natal do seu jeito”, o conceito surgiu durante uma
discussdo do grupo sobre como era o Natal de cada um, quando perceberam que
atualmente as maneiras de viver o Natal sdo bastante diferentes. “Acredito que
fomos escolhidos porque criamos um conceito verdadeiro, um slogan que traduz
a realidade atual, ja que os Natais ndo sao iguais”, avalia Lara, que ainda afirma
que o repertorio, a percep¢do de mundo e a criatividade sdo essenciais a qualquer
publicitario. S&o muitos concorrentes, e se vocé nao se destacar por meio de boas

idéias, dificilmente tera sucesso.

Como orientadores dos projetos figuram todos os professores que ministraram
aulas no 7° semestre de publicidade e propaganda: Jodo Carlos Teixeira
Goncalves, Maria Heloisa Ferreira, Mauricio Ferreira Santana, Osvaldo Luis
Baptista, Rosana Zaccaria, Sérgio Luis de Martin e Wesley Lopes Hondrio.
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animavam a vida das pessoas
simples do interior e da periferia
das grandes cidades na época au-
rea do circo”, conta Abegéo.

Integram o elenco os atores
Urbano Versori (capitdo Fernan-
do), Ariadne Moraes (mulher do
capitdo), Jéssica Tesoto (Chica,
a empregada), Gustavo Belan
(Recruta Zero), Douglas Yashi-
ro (ordenanca) e José Benedito
(Soldado 24).

PédeCana

O grupo PédeCana da Uni-
mep nasceu em 2000, no campus
de Santa Bérbara, sob a coorde-
nacdo de Carlos Jerdbnimo, num
momento de ampliacdo das ati-
vidades teatrais da instituicdo
em funcdo da grande procura
pelo teatro. Dentre os trabalhos
ja realizados pela trupe estdo
“Gisele” (2003), de autoria e
direcdo de Carlos Jerbnimo, e
“Cala Boca J& Morreu” (2006),
de Luis Alberto de Abreu. O gru-
po também apresentou varias es-
quetes teatrais.

PédeCana Apresenta
Nova Montagem

O grupo de teatro PédeCa-
na, do campus Santa Bérbara
d’Oeste, estreou a mais nova
empreitada, a montagem “O Re-
cruta Zero”, de Heyttor Barsali-
ni e Isiely Ayres. Com direcdo
de Marcio Abegdo, a peca foi
apresentada no Teatro Unimep
no final do primeiro semestre.
No préximo dia 21, as 20h30, a
trupe se apresenta no campus Ta-
quaral, em local ainda a ser defi-
nido. Ao longo do semestre estdo
previstas outras apresentacoes.
“O Recruta Zero” tem um
perfil mais intimista, ja que o
publico fica proximo dos atores
e ndo fica sentado a distancia. A
peca traz no enredo a historia da
familia do capitdo Fernando e as
confusGes criadas pelos ordenan-
cas dentro da sua casa. “Trata-se
de um resgate das comédias que
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Atores do grupo Péde-Cana

Mhasica Faz Bem

0 Coro da Faculdade
de Musica

No inicio de 2008 teve inicio 0 novo
curso da Unimep — Licenciatura em
Musica. Funcionando no campus cen-
tro e com suporte didatico-musical da
Escola de Musica de Piracicaba “Ma-
estro Ernst Mahle”, as matriculas - 80 alunos — superaram as
expectativas.

Uma das disciplinas do primeiro semestre foi Vivéncia Coral,
onde os alunos estagiaram junto ao Coro Misto da EMPEM,
que tem como regente a Maestrina Cintia Pinotti, graduada
pela Unicamp e mestre pela USP.

A primeira apresentacdo publica desse coro, formado pelos 80
novos alunos da Musica Licenciatura e pelos 45 integrantes do
Coro Misto da EMPEM, deu-se em maio, na Sala de Concertos
Dr. Mahle. Foi uma surpresa gratificante ouvir a unido das vo-
zes experientes com as mais jovens, resultando em som cheio e
uniforme. Ressalto aqui o grande ndmero de vozes masculinas
de boa qualidade.

Sob a eficiente direcdo da maestrina Cintia Pinotti, o programa
apresentado teve Corais de Bach e musicas brasileiras folclé-
ricas e populares, em 6timos arranjos para coral. Um divertido
canone duplo foi apresentado e, depois, repetido com muita
alegria e éxito, com a ajuda da numerosa platéia.

Em junho, o Coro Faculdade apresentou-se no 3° Encontro de
Corais de Piracicaba, uma iniciativa da Secretaria Municipal
de Cultura. Com 0 mesmo entusiasmo, as 125 vozes soaram
com alegria no Teatro Municipal lotado. Destaque pela 6tima
interpretacdo de Cancdo do Mar, de Dorival Caimmy, em co-
nhecido arranjo para coral de Damiano Cosella.

Esta frase € de Villa-Lobos: “O canto coletivo, com seu poder
de socializacéo, predispde o individuo a perder, no momento
necessario, a nogao egoista de individualidade excessiva, inte-
grando-o a comunidade e valorizando, em seu espirito, a idéia
da necessidade de rentncia e de disciplina ante os imperativos
da coletividade social”.

Beatriz de Castro Victoria
diretoria.empem@terra.com.br
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ENIOCAO COM A
SETIIVIAAR

Vanessa Piazza
vepiazza@unimep.br

Criancas correndo e carre-
gando cadeiras, uma noite fria
e muita expectativa. O clima de
curiosidade e ansiedade tomava
conta dos moradores do bairro
Bosques do Lenheiro, regido
periférica de Piracicaba, que es-
peravam, o inicio da programa-
¢do do projeto Cinema de Rua,
realizado pelo Cine Unimep —
Humberto Mauro. A principal
proposta do projeto € levar arte e
cultura a populagéo carente com
a exibicdo de producdes cine-
matograficas nacionais e de boa
qualidade.

Para se aproximar de uma
sessdo de cinema “como manda
o figurino”, os postes de ilumina-
¢do proximos a area de exibigdo
foram desligados. Naquela noite,
0 escurinho ja ndo era mais uma
exclusividade das tradicionais

salas de exibicdo, que em geral
se concentram em shoppings
centers e que, em razao do valor
dos ingressos, ndo sdo acessi-
veis a toda populagdo. A telona
surpreendia os muitos olhinhos
atentos a novidade, para muitos
deles nunca antes vista.

Uma cadeira para varias pes-
soas, um no colo do outro, gente
em pé, gente sentada no chéo.
Assim estiveram reunidas cerca
de 120 pessoas, de todas as ida-
des, para acompanhar o longa-
metragem “Tapete Vermelho”
(2006), de Luiz Alberto Pereira.
Na trama Matheus Nachtergae-
le é Quinzinho, um homem que
mora em uma roca bem distante
e promete levar seu filho Neco,
um garoto de dez anos, para as-
sistir a um filme do Mazzaropi.
A partir de entdo, eles viajam por
varios municipios e passam mui-
tos apuros em busca de uma sala
de cinema.

Na ficgdo, o sonho do meni-
no Neco e sua luta para chegar
ao cinema. Na realidade, o mes-
mo sonho fazia parte da vida de
muitos moradores do bairro,
mas apenas uma diferenca: o
cinema foi até eles. Em meio
aos espectadores estava Edina
Aparecida dos Santos, 11. Com
0 sonho de fazer teatro e ser

atriz, a garota nunca foi a uma
sessdo de cinema antes. Era a
primeira vez em que podia as-
sistir a um filme préximo a sua
casa, e de graga. “Quero muito
ver, porque mais para frente eu
posso estar fazendo igual”, diz
Edina, que durante toda a exibi-
¢do ndo desgrudou os olhos da
telona.

Primeira Vez

Aos 40 anos, Marlene
da Silva Oliveira pode pela
primeira vez se emocionar
com o encanto da telona.
“Me envolvi com a histo-
ria, o filme faz lembrar do
tempo que a gente morava
na roga. A mesma historia
da vida da gente é a do me-
nino, queremos conhecer
muitas coisas, mas temos
dificuldades”, conta Marle-
ne, que mora em Piracicaba
ha quatro anos, quando dei-
xou o Estado do Parana em
busca de uma vida melhor.

Na platéia também esta-
va Luis Gustavo da Costa,
15, juntamente com seus
dois irmaos. O garoto pas-
sou o dia todo envolvido
com atividades culturais
e educacionais oferecidas
pelo projeto. Das 14h as
18h, freqlientou a Bibliote-
ca Volante, 6nibus que car-
rega livros e jogos didaticos
fornecidos pela Prefeitura
de Piracicaba, com quem 0
Cine Unimep tem parceria.
“Foi muito legal. E algo di-
ferente daquilo que fazemos
todo dia. Em outros bairros
existem mais opcoes de la-
zer. No Bosque, nunca tem
nada de diferente”, garante.

A emocdo e a felici-
dade estavam estampadas
nos rostos, e com quem se
conversava se podia ouvir
a mesma frase: “se tivesse
todo dia, eu viria todo dia.
Com sol, com chuva e com
frio. N&o perderia”.

A mae Marlene da.Silva Oliveira,.a filha Fabiana de Oliveira e algumasVizinhas do bairrg




Difusdo da Cultura
e Meméria

Conscientizar a comunida-
de sobre a importancia de ati-
vidades culturais e valorizar a
preservacao da memdria sdo ca-
racteristicas latentes do Centro
Cultural Martha Watts (CCMW),
inaugurado em 2003. A partir
deste semestre, a proposta é con-
tribuir mais intensamente com a
formacéo de alunos de escolas
publicas e privadas da sociedade

piracicabana. Como? Por meio
do projeto No Tunel do Tempo,
que pretende facilitar o acesso
a informacdes sobre a historia
e a cultura piracicabana com
visitas gratuitas e monitoradas
nos acervos do Centro Cultural.
Integrantes de associaces, enti-
dades sociais e grupos interessa-
dos também podem agendar uma
visita.

No Tunel do Tempo consis-
te numa oficina de cerca de trés
horas, na qual os participantes
conhecem os nucleos do Cen-

BAU UNIMEP

Folclore e Memoria

Saci-pereré, a sereia lara,
Negrinho do Pastoreio, o lo-
bisomem e as Amazonas. Se
vocé j& ouviu falar nestes per-
sonagens, certamente conhece
algumas das principais lendas
brasileiras. Em agosto, més do
Folclore, a coluna Bal Unimep
apresenta o acervo formado
pelo folclorista piracicabano
Jodo Chiarini (1919-1988) e
doado ao Instituto Educacional
Piracicabano da Igreja Meto-
dista pela Academia Piracica-

bana de Letras em 1995. Hoje per-
manece sob guarda e preservacao
do Centro Cultural Martha Watts
(CCMW), no Espaco Memdria Pi-
racicabana. Especialista no tema,
Chiarini escrevia em seus textos
gue o folclore é como um bura-
€O na areia, quanto mais se cava,
mais largo fica.

Em sua colecéo estdo referén-
cias sobre lendas, artigos, fotos e
registros de algumas das mais co-
nhecidas manifestaces folcléricas
de Piracicaba, do Brasil e de outros
paises, como Russia. S&0 11 mil ti-
tulos de livros, além de periddicos,

tro Cultural: o Museu Prof?. Jair
Arauljo Lopes, o Espago Memo-
ria Piracicabana, o Memorial da
Educacdo Metodista no Brasil, o
laboratério de restauro, a reserva
técnica e as exposicdes em anda-
mento no espago. Em cada um
dos ambientes é possivel conhe-
cer o trabalho desenvolvido pe-
los profissionais. Na seqiiéncia,
sdo sugeridas acdes que visam a
ensinar e refletir sobre arte, co-
nhecimento, pesquisa e preser-
vacao da memodria.

ANOTE - Projeto No Tunel
do Tempo, no Centro Cultural
Martha Watts (a rua Boa Mor-
te, 1.257, Centro, Piracicaba).
Entrada gratuita. Visitas com
agendamento pessoalmente na
secretaria ou pelo tel. (19) 3124-
1889.

jornais, textos e fotos referentes a
literatura, cultura, folclore, além
de correspondéncia pessoal.
Chiarini também foi pro-
fessor, advogado, poeta e vere-
ador. Em 1945, fundou o Cen-
tro Piracicabano do Folclore
e na década de 50 divulgou o
tema em algumas edicfes do
programa “O Céu é o Limi-
te”, da TV Tupi. Sua corres-
pondéncia pessoal destaca o
contato com escritores como
Jorge Amado, Ligia Fagundes
Telles e Oswald de Andrade,
dos quais se tornou amigo.

.......................................

Confira os livros
mais retirados
nas hibliotecas
tdos campi

tda Unimep

no quesito
literatura geral.

>Taquaral

#1808 (2007), de Laurenti-
no Gomes; Editora Planeta;
414 paginas.

> Santa Barbara
d'Oeste

“Herdis de Verdade” (2005),
de Roberto Shinyashiki;
Editora Gente; 166 paginas.

» Lins

w
“Convite a Filosofia”
(1999), de Marilena Chaui;
Editora Atica; 440 pagi-
nas.

Fonte:
Bibliotecas Unimep

0s Mais, Mais...
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Nosso Dentista

Nascido em Lins e residente em Pira-
cicaba ha 30 anos, em 1969 Fernando
Celso Moraes Antunes, 67, graduou-
se em odontologia pela Faculdade de
Odontologia da Unimep. A decisdo
pela profissdo veio por vocagdo por
areas voltadas a saude. Uma de suas
lembrancas mais fortes do periodo uni-
versitario sdo as longas e calorentas
madrugadas, tipicas da regido de Lins,
nas quais estudava na companhia dos
colegas, consultando os livros, apos-
tilas e elaborando resumos. Apds a
graduacdo, Antunes cursou o mestrado

Fernando Antunes - Na época, além de as
poucas faculdades de odontologia existen-
tes, tive a vantagem de a FOL/Unimep se
localizar em minha prépria cidade. E preci-
so lembrar que a escola tinha, e ainda tem,
um alto conceito no meio universitario.

F.A. - Posso dizer que foram totalmente
atendidas. Na graduacéo, tinha como meta

em odontologia legal e deontologia na
Faculdade de Odontologia de Piracica-
ba (Unicamp). Sua trajetéria académi-
ca inclui também pos-graduacdes nas
areas de ortodontia e ortopedia na Uni-
versité Catholique de Louvain, na Bél-
gica; em dores orofaciais e disfungdes
das articulagdes temporomandibulares
(DTMs) pela Escola Paulista de Medi-
cina da Universidade Federal de S&o
Paulo (Unifesp) e o curso de educagédo
continuada, de 1995 a 1997, promovi-
do pelo Center for Functional Occlu-
sion, na &rea de ortodontia e ocluséo
funcional.

Hoje possui um consultério e j& bateu
a marca de 6 mil atendimentos. Desta-
que de agosto da série de reportagens
Ouro da Casa, que tem como propos-
ta descobrir a trajetdria de ex-alunos
da instituicdo, Antunes conta sobre
as experiéncias como universitario, o
dia-a-dia e os desafios profissionais.
Acompanhe.

fazer uma especializagdo em ortodontia.
Era 0 meu sonho, que se concretizou al-
guns anos apés ter me diplomado. Para essa
realizacdo, tive um grande apoio, além de
uma aceitacdo imediata, de minha esposa
Vilma. Creio que nos superamos ao acei-
tarmos o grande desafio de morarmos trés
anos na Europa, sem bolsa de estudo, nos
mantendo e vencendo as dificuldades que
bem conhece todo estrangeiro, com muito
estudo, esforco e trabalho. Hoje agradeco a
Deus, meus pais e minha familia pela con-
cretizacdo desse sonho.

F.A. - E comum sermos tentados a anali-
sar 0 passado com a ética do conhecimen-
to presente. Assim, é preciso lembrar que
aprendi os segredos da ciéncia odontolé-
gica numa época em que ndo havia inter-
net, pesquisas virtuais, computadores ou
multimidia. Mesmo os livros, eram poucos
e raros os traduzidos. Os recursos visuais
se resumiam em transparéncias e slides.
Pelo exposto, posso afirmar que as aulas
ou as clinicas, mesmo sem meios cogni-
tivos que facilitassem o conhecimento ou
o raciocinio dos alunos, eram dadas com
muito interesse e empenho por parte dos
professores. Em poucas palavras, se defi-
ciéncias de ensino ocorreram, elas passa-
ram desapercebidas, pois foram superadas
pela diligéncia do corpo docente.

F. A. - Com o término da pds-graduacéo na
Bélgica, recebi um convite para lecionar na
Faculdade de Odontologia de Piracicaba
(FOP). Assim, vim residir nessa adoravel
cidade. Paralelamente & docéncia na facul-
dade, trabalhei com clinica ortodéntica em
Lins, Rio Claro e Piracicaba.

F.A. - Um deles certamente foi a readapta-
¢do profissional no Brasil. Apos trés anos
de estudos e estagios em Varios paises da
Europa, tinha sido treinado a vivenciar a
ortodontia de forma diferente daquela que
era praticada no Brasil. Mais uma vez, o
estimulo familiar ajudou muito a superar
tais obstaculos.

F.A. - As baladas eram raras, mesmo no
centro académico da faculdade ou nas repd-
blicas na cidade. Priorizava o esporte, jogos
com baralho, xadrez e o “racha” de futebol.

F.A. - Lecionando meio periodo na FOL
Unicamp, surgiu a oportunidade de iniciar
a pratica ortoddntica com uma clinica par-
ticular. Com a ajuda de Deus e da familia,
alguns desafios foram vencidos.

F.A. - Tenho o habito de dormir e acor-
dar cedo, sempre por volta das 4 horas.
De manh@, tenho muita disposi¢do para
estudar, consultar e fazer relatorios, pro-
gramar aulas e planejar tratamentos or-
todénticos. Aproveito também o tempo
para leitura espiritual e oragdes. Quando
possivel, pratico ciclismo e mais rara-
mente uma caminhada. Além do con-
sultério, atuo como professor na area
ortodéntica e professor convidado para
cursos de aperfeicoamento e especializa-
¢do em ortodontia em Piracicaba e Cam-
pinas, cirurgia ortognatica em Piracicaba
e mestrado em odontologia legal e deon-
tologia na FOP.

F.A. - Numa época caracterizada pela
riqueza de informagdes e facilidade em
obté-las, talvez a dica mais importante
seja a de, acessando-as, antes de aceita-
las como verdades absolutas, ter o dis-
cernimento e a sabedoria de seleciona-
las. Em uma linguagem biblica: “saber
separar o joio do trigo”. Caso o recém-
formado se sinta incapaz de ter esse dis-
cernimento, importante que ele peca a
opinido de outro profissional, com mais
conhecimento e experiéncia. E néo po-
deriamos deixar de lembrar da impor-
tancia de muito estudo e atualizagdo. E
nunca esquecer de manter relacGes de
bons tratos com o paciente e familiares,
devotando-lhes sempre o mais profundo
respeito.
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